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Wojewoddztwo Zachodniopomorskie aktualizuje po 8 latach strategie marki, ktorej elementem jest m.in. nowe logo o ksztatcie
nawigzujgcym do symbolu ,ok”. Efekty prac nad aktualizacjia marki Wojewddztwa Zachodniopomorskiego zostaly
zaprezentowane podczas dzisiejszej konferencji prasowej z udziatem marszatka Olgierda Geblewicza.

W spotkaniu prezentujgcym wyniki prac nad aktualizacjg marki Wojewodztwa Zachodniopomorskiego udziat wzieli marszatek
Wojewodztwa Zachodniopomorskiego Olgierd Geblewicz, dyrektor Wydziatu Turystyki Gospodarki i Promocji Damian Gres oraz
Artur Gnat i Andrzej Szwajda - przedstawiciele wykonawcy Domu Marki Max von Jastrov. Podczas konferencji zaprezentowano
oficjalnie nowy System Identyfikacji Wizualne;j.

Nowe logo nawigzuje do znaku ,Zachodniopomorskie — Morze Przygody’, ktéry obowigzywat od 2004 r. (Wojewddztwo
Zachodniopomorskie nalezy do pionierbw wdrazania nowoczesnych narzedzi marketingowych w Polsce i jako pierwsze w
Polsce postuguje sie od 2004 r. zintegrowanym system identyfikacji wizualnej). Poprzednie logo przeznaczone byto przede
wszystkim do celéw promociji turystycznej, co potwierdzity badania. Takie waskie postrzeganie marki bylo coraz mnie spojne z
kierunkami rozwoju regionu. — Od dwoch lat obowigzuje nowa strategia rozwoju wojewddzive, ktéra zaktada szersze cele,
mocniej akcentujgc nowoczesng gospodarke i podnoszenie atrakcyjnosci inwestycyjnej. W zwigzku z tym konieczna byta
aktualizacja marki wojenwddziva — mowi marszatek wojewoddztwa, Olgierd Geblewicz. -Naszym celem, celem zarzgdu
vojewddziva jest budowanie silnej marki regionu, ktérego strategicznym celem jest szeroko pojety rozwdj gospodarczy,
wykorzystanie potencjatu turystycznego i tworzenie dobrych warunkéwdo Zycia mieszkaricom.

- Dotychczasowa marka byta jedng z pierwszych w Polsce i mozna powedziec, Ze jej wdroZenie byto duzym sukcesem. Dzi$
jesteSmy liderem wkraju wbranzy turystycznej, z najwiekszg iloscig miejsc noclegowych — méwit marszatek Olgierd Geblewicz
— Marka wojenwddziva musi by¢ zakorzeniona w swiadomosci mieszkaricow i worost korespondowvac z kierunkami rozwoju
naszego regionu. Dlatego chcieliSmy, aby nowa marka byta przygotowana profesjonalnie, z wykorzystaniem aktualnych
trenddéw metodologii budovwania marki. Chcielismy uczynic jg bardziej universalng i bardziej nowoczesng, skieronang do
szerszego grona odbiorcow mieszkarncow; turystowi innestorow— dodat marszatek.

- Wojewodztwo Zachodniopomorskie rozpoczeto prace nad aktualizacjg marki, gdy juz wypracovwano strategie rozwoju i jest to
bardzo poprawna kolejnos¢ — méwit Artur Gnat, przedstawiciel wykonawcy Domu Marki Max von Jastrov, ktory w prezentacii
multimedialnej przedstawit szczegoty procesu aktualizacji marki.

- Poprzednie logo wedtug badan rodzito gtownie skojarzenia morskie, zwigzane z naturg i przyrodg. Byto to wiec logo swietnie
"



spetniajgce swoje zadanie, ale w stosunku do turystéw co za tym idzie rodzgce problemy w komunikacji z inwestorami, w
ktorej wkraczamy wodmienne rodzaje estetyki — dodat Artur Gnat.

Nowy znak ma komunikowa¢ wszystkie dziatania realizowane przez Wojewodztwo, takze te adresowane do inwestorow i
turystéw. Poprzednie logo wywoluje skojarzenia zgodne z tymi, ktére okreslajg nasz region, stad nawigzanie kolorystyczne w
nowym znaku. Ksztatt nowego logo nawigzuje do symbolu ,0k”, ktdéry budzi pozytywne skojarzenia. Analiza przeprowadzona w
ramach realizacji przedsiewziecia wykazata, ze z naszym regionem powszechnie kojarzona jest nazwa ,Pomorze Zachodnie”,
jest rébwniez tatwiejsza do zapamietania niz nazwa administracyjna ,Zachodniopomorskie”.

Wykonawcg aktualizacji dokumentu Strategii Marki Wojew6dztwa Zachodniopomorskiego wraz z opracowaniem nowego logo
oraz Systemu lIdentyfikacji Wizualnej jest firma Domu Marki Max von Jastrov. tgczny koszt catego przedsiewziecia to
239.000,00 z brutto. Pozostate dwie oferty w przetargu przedstawity: Brand Nature Access Sp. Z 0.0. (oferta wysokosci 780 000
2zt brutto) oraz Konsorcjum synergia Sp. zo.o. — Czarny Tulipan Konrad Weglewski (oferta wysokos$ci 584 865 z brutto).

Proces budowania marki rozpoczat sie od analizy aktualnego wizerunku marki poprzez szereg badan jakosciowych i ilosciowych
oraz stworzenie interaktywnego programu ,Zachodniopomorskie. Budujemy Marke!”. Polegat on na przeprowadzeniu konsultacji
spotecznych w formie spotkan konsultacyjnych oraz ankiet. Program ten angazowat przedstawicieli samorzagdow regionu,
mitodziez szkolng oraz pracownikow instytucji Wojewddztwa Zachodniopomorskiego. Na potrzeby programu zostata
uruchomiona strona internetowa www.budujemymarke.pl oraz przeprowadzona akcja informacyjna w zachodniopomorskich
szkotach i uczelniach, bazujgca na kolportazu ulotek oraz plakatow A2. Do samorzagdowcéw skierowana zostata ulotka z
wyjasnieniem procesu oraz anonimowg ankieta. Program ,Budujemy Marke” uwzgledniat takze spotkania konsultacyjne
przeprowadzone w Szczecinie oraz Koszalinie ze studentami, przedstawicielami branzy turystycznej, organizacjami
pozarzadowymi, przedstawicielami roznego szczebla samorzagdowego.

Badania jakosciowe oraz iloSciowe przeprowadzane byly wsrod mieszkancdw regionu, w szesciu miastach w Polsce, (w
Szczecinie, Warszawie, Wroctawiu, Katowicach, Lublinie, Rzeszowie) oraz wsrdéd obywateli Niemiec i Skandynawii (osoby
odwiedzajgce region i osoby, ktére nigdy nie byly w regionie). Badania ilosciowe w Polsce - badania rozpoznawalnosci
dotychczasowego logo i skojarzenia zwigzane z regionem — przeprowadzone metodg sondazowg (instrument pomiarowy —
kwestionariusz ankiety), na prébie 400 oséb mieszkajgcych w regionie: Szczecin (200 ankiet), Goleniow — (100 ankiet),
Koszalin (100 ankiet), oraz na probie 600 os6b z terenu kraju: Warszawa (100 ankiet), Rzeszéw (100 ankiet), Poznan (100
ankiet), Wroctaw (100 ankiet), Lublin (100 ankiet), Katowice (100 ankiet).

Badania ilosciowe za granicg - Badania przeprowadzone w Niemczech i Skandynawii, wsrod turystéw niemieckich 500 ankiet,
wsrod turystow ze Skandynawii 500 ankiet.

Celem badan byto poznanie i zrozumienie tego, w jaki sposéb mieszkancy postrzegajg i oceniajg obecng marke wojewddztwa
oraz same wojewodztwo. Pierwszy etap budowania marki zwiefAczony zostat przedstawieniem Raportu Otwarcia, ktéry zawierat
podsumowanie wynikéw badania wraz z wnioskami ptyngcymi z przeprowadzonych konsultacji spotecznych.

Nastepnie na podstawie informacji zebranych w Raporcie Otwarcia zaproponowany zostat zakres zmian w strategii marki oraz 3
koncepcje pozycjonowania marki. W celu pozyskania informacji na temat odbioru kazdej koncepcji przeprowadzono kolejne
badania fokusowe (wywiad grupowy). Kolejnym krokiem byto ustalenie zakresu korelacji z programem strategicznym ,Marketing
Terytorialny” oraz zaprojektowanie kilku propozycji znaku graficznego, ktéry ma komunikowaé¢ koncepcje pozycjonowania marki.
Zaprezentowane projekty logo zostaty poddane kolejnym badaniom FGI i na podstawie raportu z badan wytoniony zostat jeden
znak.

Na podstawie wybranego projektu logo, powstat system identyfikacji wizualnej, ktéry ma regulowa¢ zasady stosowania znaku
przez Urzad Marszatkowski oraz instytucje podlegte Marszatkowi.

Marszatek Olgierd Geblewicz zapowiedziat rowniez szerokg kampanie promocyjng regionu oraz nowej marki —Opracowvanie
marki to piewszy krok. Jeszcze w tym roku rozpoczniemy kampanie promocyjng Pomorza Zachodniego i nowej marki.
Pierwszym etapem, juz od dzis 11 czemwca, bedzie kampania wewnetrzna, czyli zaprezentowanie nowej marki mieszkaricom
regionu za pomocg dziatar outdoorowych, z wykorzystaniem prasy, radia — moéwit marszatek.

Kampania obejmie réwniez dziatania kierowane na zewnatrz — do inwestoréw z kraju i zagranicy oraz oséb aktywnych, turystow.
Do oso6b, ktore w ostatniej chwili decydujg o tym gdzie spedzg urlop, zostanie skierowana kampania medialna. W
ogolnopolskich telewizjach zostanie zaprezentowany spot reklamujgcy region jako S$wietnego miejsca do aktywnego
odpoczynku, przezycia przygody oraz korzystania z jego bogatych waloréw naturalnych. Jesienig planowana jest takze akcja
pokazujgca Pomorze Zachodnie jako region uzdrowiskowy, z duzym potencjalem w branzy spa & wellnes.—tgcznie
przewidujemy, Zze na promocje marki regionu na przestrzeni dwoch najblizszych lat przeznaczymy ok. 5 min 2, pozyskanych
ze $rodkéw unijnych. Mamy nadzieje dotgczyé do Dolnego Slgska i Wojewddzina Swietokrzyskiego, ktére ostatnio sg
najbardziej widoczne wmediach — méwit marszatek Olgierd Geblewicz.
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