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W dniu 21 sierpnia 2016 roku podczas Migdzynarodowego Dnia Latarni ichw $
zostaly badania ankietowe.

Celem badan ankietowych bylo zebranie informaciji o dotychczas stosowanych dziataniach marketingowych przez organizatorow
eventow, wystawcow, instytucje wspierajace i uczestnikow wydarzen oraz zidentyfikowanie potrzeb w zakresie jeszcze
skuteczniejszej promocji wydarzen.

Migdzynarodowy Dzien Latarni Morskich zorganizowany zostat w dniu 21 sierpnia 2016 roku w $winoujsciu oraz
Niechorzu. Badania ankietowe zostaly przeprowadzone wytgcznie w Swinoujéciu.

Wydarzenie otworzyt barwny korowsd Neptuna, ktory wraz ze $witg przed potudniem przeszedt ulicami Swinoujscia. Tradycyjnym
elementem imprezy jest chrzest morski, gdzie mozna bylo podziwia¢ wystepy klownéw, omalowa¢ buzki i wzig¢ udziat w wielu
konkursach i zabawach organizowanych przez ,Pirackg Przygode”. Przez calg niedzielg turySci mogli bezplatnie zwiedza¢
latarnig. Nastepnie wystapit zespot szantowy ,Majtki Bosmana”, a o godzinie 16-ej rozpoczat si¢ po raz piaty ,Bieg
wspinaczkowy na latarnig”. W godzinach 20:00 do 21:30 mozna byto z wiezy latarni podziwia¢ zachod storica, co zdarza sie tutaj
raz w roku, a o godzinie 22:00 spotkac sie zduchem Latamika Sharki. Caty dzier przy nabrzezu GPK Warszéw mozna bylo
2zwiedzi¢ okret marynarki wojennej 8 Flotylli Obrony Wybrzeza. Oczywiscie podczas catego $wieta wejscie na obydwie latarnie
morskie bylo bezpfatne.

Organizatorzy wydarzenia pytani byli m.in. o: Jaki jest kluczowy czynnik, dzieki ktéremu wydarzenie odnosi sukces? np.
interesujgcy temat wydarzenia, miejsce odbywania sie eventu, bogaty program eventu, réznorodne dziatania promocyjne), Jak
event jest promowany? Jak ocenia Pani/Pan wsparcie, otrzymywane od wskazanych partneréw, w zakresie promocji/organizacji
wydarzenia w swoim kraju?

Wystawcy pytani byli m.in. o: Jak ocenia Pani/Pan dziatania promocyjne na rzecz eventu? Co powinien zrobi¢ organizator
eventu, aby polepszy¢ kwestie organizacyjne lub promocyjne eventu?

Uczestnicy wydarzenia pytani byli m.in. o: Skad dowiedziata si¢ Pani/Pan o evencie ( z prasy, z telewizji, z internetu, od
znajomych itp.)? Jezeli event bedzie odbywat sie kolejny raz, czy ponownie wzigtaby Pani/Pan w nim udziat lub polecita go
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rodzinie/znajomym?
Zebrane informacje zostaly wykorzystane do opracownia zatozen do projektu giéwnego.
Zadanie byto realizowane w ramach projektu: "Baltic Stories - Turystyka eventowa w regionie Morza Baltyckiego oparta

na historii, tradycji i 6 j" realizowanego w ramach programu Seed Money Facility — EU
Strategy for the Baltic Sea Region.
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