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Szczecin, dnia 04.06.2020 roku 


Szacowanie wartości zamówienia

Województwo Zachodniopomorskie w związku z planowaną procedurą zamówienia, zwraca się z uprzejmą prośbą o przedstawienie oferty cenowej na zakup powierzchni reklamowej wraz z publikacją artykułów promocyjnych/natywnych z wideo oraz spotów wideo pre-roll na ogólnopolskich horyzontalnych portalach internetowych. Celem kampanii jest poinformowanie mieszkańców Polski o stanie i dostępności oferty turystycznej Pomorza Zachodniego. Kampania powinna być oparta na budowaniu świadomości, że jest to obszar bezpieczny dla turystów i wolny od zagrożeń epidemicznych. 

CZĘŚĆ OPISOWA PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA:
Przedmiot zamówienia:
Przedmiotem zamówienia jest: 
1. zakup powierzchni reklamowej wraz z publikacją artykułów promocyjnych/natywnych z wideo oraz spotów wideo pre-roll na ogólnopolskich horyzontalnych portalach internetowych tj. wp.pl, onet.pl., interia.pl., gazeta.pl 
2. monitorowanie i raportowanie działań w trakcie trwania kampanii.
Termin realizacji
Od dnia podpisania do 31 sierpnia 2020 roku, przy czym właściwe działania polegające na publikacji artykułów promocyjnych/natywnych z wideo oraz spotów wideo pre-roll powinny trwać od 3 do 5 tygodni, w zależności od harmonogramu i planu emisji. Szczegółowy harmonogram i plan emisji w internecie ustalony zostanie z Zamawiającym.
Grupa docelowa
Osoby mające w zwyczaju wyjeżdżać na wakacje, lubiące podróże, dla których ważna jest ochrona własnego zdrowia
Zasięg: 
1. Polska, ze szczególnym uwzględnieniem geotargetowania na województwa, z których przyjeżdża najwięcej turystów. Wskazanie 8 województw do których zostanie skierowana kampania. 
Zakres zamówienia i zadania Wykonawcy:
Wykonawca przedstawi plan kampanii, która swoim zasięgiem obejmie działania w internecie. Do zadań Wykonawcy będzie należało:
1. opracowanie strategii reklamowej, kalendarza emisji i estymacji kosztów dotarcia, 
2. zakup powierzchni reklamowej wraz z publikacją artykułów promocyjnych/natywnych z wideo oraz spotów wideo pre-roll na ogólnopolskich horyzontalnych portalach internetowych tj. wp.pl, onet.pl, interia.pl, gazeta.pl, 
3. monitorowanie i optymalizacja przebiegu kampanii oraz podsumowanie jej efektywności w postaci raportu. 
Wymagania
1. Wideo pre-roll
Wykonawca zobowiązany będzie do publikacji spotu wideo przekazanego przez Zamawiającego na ogólnopolskich horyzontalnych portalach internetowych. Ilość pełnych odtworzeń spotu minimum 1 milion w sumie dla wszystkich czterech portali tj. wp.pl, onet.pl, interia.pl, gazeta.pl  równomiernie w czasie trwania kampanii promocyjnej. Długość spotu maksymalnie 30 sekund. 
2. Artykuły promocyjne / natywne z wideo 
Wykonawca zobowiązany będzie do publikacji artykułów promocyjnych/natywnych z wideo przekazanych przez Zamawiającego na ogólnopolskich horyzontalnych portalach internetowych. Zasięg dotarcia to minimum 20 tysięcy unikalnych użytkowników w sumie dla wszystkich portali tj. wp.pl, onet.pl, interia.pl, gazeta.pl w ciągu 7 dni trwania kampanii. Artykuły promocyjne/natywne z wideo mają znajdować się na stronie głównej portalu. Każdy artykuł będzie miał od 2000-4000 znaków bez spacji. Spot wideo będzie trwał maksymalnie 30 sekund. 
3. Monitoring i raportowanie działań w trakcie trwania kampanii
Wykonawca zobowiązany będzie do optymalizacji publikacji treści wideo pre-roll oraz artykułów promocyjnych/natywnych z wideo w trakcie trwania kampanii tj. stałego monitorowania realizacji emisji zarówno spotu jak i artykułów i reagowania na sytuacje powodujące potencjalne ryzyko niepowodzenia. Raport powinien zawierać szczegółowe dane demograficzne (wiek i płeć odbiorców), ich lokalizację 
z podziałem na miasta, gminy, podział na dni tygodnia i pory dnia w jakich spot wideo oraz artykuły były wyświetlane oraz informację z jakich urządzeń korzystali użytkownicy. Usługa zakończona raportem 
z realizacji kampanii.
Wykonawca jest zobowiązany do:
1) zakupu powierzchni reklamowej,  
2) nadzoru nad kampanią, bieżącej optymalizacja kampanii, 
3) przygotowania raportu podsumowującego kampanię,
4) stałego kontaktu z Zamawiającym, uwzględniania uwag i sugestii Zamawiającego,
5) wspólnego z Zamawiającym uzgodnienia harmonogramu i planu emisji.
Zamawiający dopuszcza realizację przedmiotu zamówienia przy pomocy podwykonawców, za działania których, w stosunkach z Zamawiającym Wykonawca odpowiada jak za działania własne.
Kampania ma charakter efektywnościowy, tj. nastawiona jest na dotarcie do jak największej ilości potencjalnych odbiorców i prowadzona jest w modelu CPV (Cost per View).

Proszę uprzejmie o przesłanie:

· proponowanej kwoty wykonania zadania (netto oraz brutto)
· proponowanego terminu na wykonanie zadania

na adres arybakiewicz@wzp.pl oraz turystyka@wzp.pl do dnia  10 czerwca 2020 roku. 

Rozeznanie cenowe nie stanowi oferty zamówienia w rozumieniu Ustawy Prawo Zamówień Publicznych z dnia 29 stycznia 2004 r.  jest jedynie analizą rynku dokonywaną zgodnie z uchwałą
nr 904/19 Zarządu Województwa Zachodniopomorskiego z dnia 29 maja 2019 r.
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