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 identyfikacja kanatéw i kierunkéw dystrybucji
cel badania <« okredlenie rodzajow reklamy turystycznej wojewddztwa zachodniopomorskiego, jaka
powinna by¢ prowadzona w celu zwiekszenia ruchu turystycznego w regionie

petnoletni turysci mieszkajacy poza Pomorzem Zachodnim
n=2540 (turysci polscy n=1887, turysci zagraniczni n=653)

proba

metodologia badanie PAPI

czas 15min.

badanie ilo$ciowe pomiar prébny - 09.07.-11.07.2014r.

termin badanie ilo$ciowe pomiar wiasciwy — 21.07.- 19.08.2014 .
eog®
konawca ..b ® Panpe, in
w S Soateges

www.wzp.pl
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Wystepuja réznice, jezeli chodzi o preferowany styl spedzania wolnego czasu: turysci zagraniczni sg
nieco bardziej aktywni, podczas gdy polscy sg raczej nastawieni na wypoczynek bierny.

Gtéwne motywy przyjazdu do wojewddztwa zachodniopomorskiego to mozliwos¢ wypoczynku nad
morzem i walory przyrodnicze regionu.

Zdecydowana wiekszos¢ badanych nie spotkata sie z reklamag wojewddztwa zachodniopomorskiego.

Wiadomosci o regionie turysci zbierajg u rodziny i znajomych, wielu ma wczesniejsze doswiadczenia
na Pomorzu Zachodnim. Istotnym zrédtem informacji jest rowniez internet.

Najchetniej wykorzystywane przez turystow media to przede wszystkim telewizja i internet.
Zaréwno polscy jak i zagraniczni goscie najchetniej wtgczaja telewizor, by ogladac filmy.

Znaczaca przewage, bez wzgledu na profil turysty, ma Facebook. Portal ten cieszy sie najwieksza
popularnoscia.

Turysci polscy czesciej stuchajg radia, a turysci zagraniczni wyraznie czesciej siegajg po prase.
W radiu turysci szukajg gtéwnie audycji muzycznych.

Turysci najchetniej ogladaja telewizje w dni powszednie w godz. 18:00 — 23:00.

www.wzp.pl
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Odpowiadajqcy: wszyscy badani

wypoczynek bierny
typu storice, plaza

wypoczynek aktywny, aktywnosé
fizyczna

zwiedzanie atrakgji
przyrodniczych

zwiedzanie miejsc zwigzanych z
historig, kulturg

wypoczynek nad jeziorem,
w lesie

udziat w imprezach
i rozrywkach

kuracja spa&wellness

pobyt leczniczo-uzdrowiskowy

spontaniczne wycieczki
np. autostopem

inny rodzaj

Preferowana forma wypoczynku

Turysta polski

. 7.8%
- 8.8%
. 6.7%
I 2.4%

42.4%

33.5%

33.9%

27, 7%

30,0%

n=1884

702%

Turysta zagraniczny

)

'

- 14,3%

- 12,1%

- 8,9%

- 10,6%

| 0 8% n=651

www.wzp.pl
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Odpowiadajqcy: zainteresowani
aktywnym wypoczynkiem

Preferowane aktywnosci

jazda na rowerze

ptywanie

wycieczki piesze np.
szlakami turystycznymi

kajakarstwo

zeglarstwo

nurkowanie

jazda konna

nordic walking

windsurfing

narty wodne

kitesurfing

M polski
n=788

fizyczne

73.9%

[ zagraniczny

n=310

www.wzp.pl
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Odpowiadajqcy: wszyscy badani
mozliwos¢ wypoczynku
nad morzem
walory przyrodnicze

polecenie znajomych,
rodziny

dogodny dojazd

atrakcyjne imprezy

odwiedziny u rodziny,
znajomych

zwiedzanie zabytkéw

cena wyjazdu

mozliwos¢ uprawiania
turystyki aktywnej

ciekawos¢ (nie bytem/am
tu wczesniej)

Motywy przyjazdu

Turysta polski

Turysta zagraniczny

&)

43,6%

35.4%

18,4%

245%

15,9%

26,5%

23,0%

14,1%

n=653

www.wzp.pl
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Odpowiadajqgcy: wszyscy badani Odpowiadajqcy: osoby, ktére spotkaly sie zkampaniq reklamowgq

: s . Co zapamietali?
Znajomos¢ kampanii

= Tak = Nie Turysta polski Turysta zagraniczny
n=505 . n=67 é;)
34,7% 17,9%

Krajobraz morski

polski zagraniczny
n=1887 n=633

22,8% 16,4%

78% turystéw polskich i 81% turystéw zagranicznych, Atrakdje turystyczne

ktorzy spotkali sie z kampanig wojewddztwa,
uznali jg za zachecajaca o o
do przyjazdu na Pomorze Zachodnie 14,7% 14,9%

Walory przyrodnicze

www.wzp.pl
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Odpowiadajqcy: wszyscy badani

wczesniejszy pobyt

opinie
rodziny/znajomych

strony internetowe

telewizja

ulotki, foldery,
publikacje

biuro turystyczne

radio

informacje turystyczne

targi turystyczne

prasa

inne zrodto

Zrodla informacji o regionie

50,4%

46,4%

M polski
n=1887

M zagraniczny

n=653

www.wzp.pl
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Turysta polski Turysta zagraniczny
520, oglada codziennie
71% najczesciej oglada programy filmowe
godz. 18:00-23:00 godz. 18:00-23:00
83% oglada w dni powszednie oglada w dni powszednie
75% oglada w weekendy oglada w weekendy

www.wzp.pl
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Zachodnie
Turysta polski Turysta zagraniczny
47% stucha codziennie
91% najczesciej stucha muzyki
godz. 6:00-10:00 godz. 6:00-10:00
60% stucha w dni powszednie stucha w dni powszednie
42% stuchaw weekendy stucha w weekendy

www.wzp.pl
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Odpowiadajqcy: wszyscy badani lub internauci

Turysta polski

59%

88%

60% posiada

39%

Konsumpcja mediow - internet

korzysta codziennie

przeglada strony

konta spotecznosciowe

nie korzysta z portali

Turysta zagraniczny

&)
a
LW |
N

51%

85%

57% posiada
40%

www.wzp.pl
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Odpowiadajqcy: wszyscy badani lub czytelnicy prasy

Turysta polski . Turysta zagraniczny

15% czyta codziennie 26%
42% czyta dzienniki og6lnokrajowe 86%
69% czyta kolorowe magazyny 43%

www.wzp.pl
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Odpowiadajqgcy: wszyscy badani

Turysta Turysta
aktywny  kulturowy

® N

A o D

codziennie korzysta z internetu 63% 59% 72% 75% 67%
codziennie czyta gazety, czasopisma 16 % 20% 18% 23% 16%
codziennie stucha radia 54% 50% 59% 63% 59%
codziennie oglada telewizje 57% 55% 48% 52% 59%

Kajakarz © Zeglarz* Rowerzysta *

i)

* kajakarz, zeglarz i rowerzysta zawierajg sie w grupie Turysta aktywny.

www.wzp.pl
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Odpowiadajqcy: osoby korzystajqgce z danego medium

Turysta Turysta
aktywny  kulturowy

Kajakarz © Zeglarz* Rowerzysta *

i)

TOP 3 - strony internetowe -?. l
33% 39% 39% 32%

S wirtuALNAFOLSKA 33% 25% 27% 37%
onet 30% 32% 20% 18% 31%

)

0>

l v

\
|

w N
23
> o

TOP 3 - gazety, czasopisma

B gazeta 25% 26% 26% 32% 26%

wwwwwwww

F  12% 15% 19% 21% 11%
Wprost 7% 8% 5% 15% 6%

* kajakarz, zeglarz i rowerzysta zawierajg sie w grupie Turysta aktywny.

www.wzp.pl
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Odpowiadajqgcy: osoby korzystajgce z danego medium

Turysta Turysta Kajakarz * Zeglarz * Rowerzysta *
aktywny kulturowy
® LB 1!
R m ... 4 YD

TOP 3 - stacje radiowe

Radic2ET"  37% 38% 32% 38%  40%

RMF 40% 38% 41% 41% 44%
25% 25% 28% 28% 25%

TOP 3 - stacje telewizyjne

@ 54% 56% 52% 59% 56%
51 44% 48% 39% 34% 50%
TIvP 1 31% 39% 25% 32% 31%

* kajakarz, zeglarz i rowerzysta zawierajg sie w grupie Turysta aktywny.

www.wzp.pl
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Odpowiadajqcy: wszyscy badani

codziennie korzysta z internetu
codziennie czyta gazety, czasopisma
codziennie stucha radia

codziennie oglada telewizje

Turysta
aktywny

P

59%
27%
33%
45%

Turysta
kulturowy

N
111

51%
31%
37%
49%

Turysta
wodny*

222
60%
25%
33%
449%

P Konsumpcja medidow - zagranica

*

Rowerzysta

0Y>

62%
27%
38%
48%

* Turysta wodny i rowerzysta zawierajg sie w grupie Turysta aktywny.

www.wzp.pl
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Odpowiadajqcy: wszyscy badani

WIEK

18- 24 lata
m25-39lat
m40-59 lat
m 60 lati wiecej

WIELKOSC MIEJSCA
ZAMIESZKANIA

wies
B miasto do 50 tys.
® miasto 50-200 tys.
® miasto > 200 tys.

Metryczka

43%

Ogot turystéw @

24%

7%

24%

27%

PLEC

kobieta 529

M meiczyzna

49%
WYKSZTALCENIE
2% .
podstawowe 37% 12%

B zawodowe

B srednie

W wy7sze

49%

www.wzp.pl



