[bookmark: _GoBack]Pytania i odpowiedzi do zapytania ofertowego w zakresie przygotowania i dystrybucji content do kampanii promocyjnej
1. Jaka jest szacowana wartość zamówienia?
· 45000 netto, (55350 brutto)
1. Jaką postać powinien mieć złożony dokument ofertowy? Czy wystarczający będzie uzupełniony plik word lub pdf?
· Tak
1. Co Zamawiający rozumie przez punkt „1.         przygotowanie narzędzi niezbędnych do przeprowadzenia promocji regionu jako miejsca gdzie odwiedzający spędzi bezpieczne wakacje”? Czy chodzi o narzędzie YouTube, które jest przedmiotem zapytania, czy również zaproponowanie innych miejsc promocji?
· Narzędzia są rozpisane w częściach zapytania ofertowego dot. zakresu zamówienia i zadań wykonawcy oraz wymagań. 
· Od wykonawcy oczekujemy przeprowadzenia promocji poprzez kanał YouTube oraz przygotowanie narzędzi do kampanii promocyjnej na horyzontalnych portalach internetowych. Nie oczekujemy innych miejsc promocji. 
1. Prosimy o doprecyzowanie punktu „2. dopasowanie treści wideo przekazanej przez Zamawiającego do specyfiki kampanii promocyjnej”. Jakie dokładnie działania są wymagane, poza ew. skróceniem? Czy Zamawiający dostarczy Wykonawcy oryginalny plik czy surówkę?
· Zamawiający dostarczy film w formacie umożliwiającym jego profesjonalną zmianę i adaptację, oczekuje ewentualnego przemontowania filmu lub jego skrócenia. 
1. Jakie są niezbędne parametry dotarcia kampanii, jakie KPI powinna ona osiągnąć? Czy tylko CPV związane z kampanią na YT? Zamawiający nie przewiduje innych form promocji wideo / kontentu na stronie, która powstanie w wyniku zamówienia?
· Deklarowana liczba pełnych odtworzeń na YouTube jest elementem kryterium oceny ofert, natomiast deklarowane zasięgi kampanii, dotarcie i skuteczność strategii reklamowej wraz z estymacją kosztów dotarcia wchodzą w zakres zamówienia i zadania wykonawcy opisanego w pkt 1 zapytania ofertowego. Zamawiający zamierza uzyskać ostatecznie zasięg minimum milion odtworzeń spotu w postaci pre-roll i minimum 20 tysięcy UU dla artykułów promocyjnych/natywnych z wideo na czterech horyzontalnych portalach internetowych.
1. Czy Wykonawca powinien określić tylko zasięg na YouTube?
· Tak
1. Ile treści: artykułów i infografik powinien przygotować Wykonawca? 
· Zamawiający oczekuje przynajmniej czterech artykułów oraz infografik i zdjęć je ilustrujących.
1. Czy wycena powinna objąć przygotowanie autorskich zdjęć i autorskich materiałów wideo?
· Cena musi zawierać wszystkie elementy umowy, włącznie z przekazaniem majątkowych praw autorskich do zdjęć, infografik i utworu zależnego jaki powstanie z przygotowanej treści wideo.
1. Czy kampania remarketingowa powinna objąć tylko YouTube?
· Kampania remarketingowa powinna objąć YouTube i Landing Page.
1. Czy wraz z ofertą Wykonawca powinien złożyć projekt Landing Page’a?
· Tak
1. W jakiej formie ma zostać oddana koncepcja strony internetowej?
· Projekt Landing Page powinien być w formie umożliwiającej jego ocenę, może to być obraz w formacie np. jpg, pdf
1. Czy Zamawiający udostępni wizualizacje logo itp. wzp do celów kreacji oferty? 
· Tak
13. Czy Zamawiający dopuszcza ponowny montaż spotu promocyjnego z treści natywnych wideo oraz dostarczonego spotu 
· Tak
14. Jaka jest minimalna ilość treści natywnych wideo które mają być opracowane zgodnie z zakresem zamówienia i zadań Wykonawcy pkt.4.
· Treść wideo jest jedna - spot powstały z adaptacji dostarczonego przez Zamawiającego filmu. 

