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ZAPYTANIE OFERTOWE

Zapytanie ofertowe na opracowanie storytellingu dla Szlaku Gryfitbw w oparciu
0 miejsca/obiekty wskazane przez Zamawiajacego oraz zwigzane z nimi postacie historyczne.

Postepowanie o udzielenie zamowienia prowadzone jest w trybie zapytania ofertowego bez
stosowania ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (t.j. Dz. U. z 2018 r. poz.
1986) zwanej dalej ustawg, na podstawie:

1) Uchwaty nr 1480/16 Zarzadu Wojewddztwa Zachodniopomorskiego z dnia 13 wrzeénia 2016 r.
w sprawie wprowadzenia zasad wykonywania ustawy Prawo zaméwien publicznych w Urzedzie
Marszatkowskim Wojewddztwa Zachodniopomorskiego.

2) Ustawy o finansach publicznych (Dz. U. z 2017 r. poz. 2077) - art. 44 ust. 3,

Zamawiajacy:

Wojewodztwo Zachodniopomorskie
Ul. Korsarzy 34

70-540 Szczecin

1) PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

A. Opracowanie budujgcego relacje z odbiorcami storytellingu dla Szlaku Gryfitdbw w oparciu
0 miejsca/obiekty wskazane przez Zamawiajgcego oraz zwigzane z nimi postacie historyczne.

W ramach realizacji przedmiotu zamowienia Wykonawca:

e opracuje scenariusz do storytellingu dla Szlaku Gryfitow,

e napisze, w oparciu o baze miejsc i dane historyczne, opowiesc/stworzy storytelling w
konwencji bajki  (podréz bohatera i odkrywanie tajemnic), na podstawie uprzednio
przygotowanego i zatwierdzonego przez Zamawiajgcego scenariusza.

Storryteling ma stanowi¢ ,przewodnig” opowie$¢ dla catego Szlaku, ktéra bedzie podstawg dla

tworzenia mniejszych - lokalnych opowiesci dla poszczegdlnych miejsc na Szlaku
B. Celem stworzenia narracji/storrytellingu sa:
e zbudowanie marki Szlaku Gryfitéw, opartej na wartosciach, misji i wizji Szlaku
o wykorzystanie potencjatu dziedzictwa jednej z najdtuzej panujgcych w Europie dynastii,
ktérej symbol — gryf od 800 lat jest symbolem polskiego i niemieckiego Pomorza oraz kilku
regionéw w Skandynawii

o budowanie tozsamosci regionalnej mieszkancow oraz zwigkszenie atrakcyjnosci
turystycznego pobytu na Pomorzu Zachodnim

o zbudowanie miedzynarodowego, rozpoznawalnego produktu turystycznego - szlaku
dziedzictwa kulturowego o istotnym znaczeniu dla tej czesci Europy.

o fabularyzacja - ozywienie miejsc zwigzanych z dynastig Gryfitdw pozwalajgca na przezycie
przygody, wywotanie emocji, zmystowe poznawanie, odkrywanie tajemnic, pobudzanie
wyobrazni odbiorcy i wciggniecie go w nurt opowiesci,

e ulatwienie poznania historii regionu w oparciu o dzieje dynastii Gryfitbw - akcja opowiesci ma
poprowadzi¢ turyste przez kolejne miejsca — opowies¢ w jednym miejscu, powinna byé
inspiracjg do odwiedzenia kolejnego miejsca ,na Szlaku” oraz umozliwi¢ utozsamianie sie
odbiorcy z bohaterem opowiesci,



e wykorzystanie opowiesci do zabawy i edukacji, m.in. poprzez stworzenie na jej podstawie gry
interaktywnej i planszowej

C. Dopasowanie storrytellingu do grupy docelowej:
Grupa odbiorcow opowiesci - turysta, mieszkaniec - rodzina z Pomorza Zachodniego z dwodjkg
nastoletnich dzieci
» okreslenie gtéwnego przekazu opowiesci (moratu), potwierdzajgcego jej cel
> okre$lenie gtéwnych obszaréw zwigzanych z budowaniem storytellingu w konwencji bajki:
m  Bohater — okreslenie kto jest gtdwnym bohaterem opowiesci? (turysta? postaé historyczna?) —
uzasadnienie
— Zbudowany na archetypie odkrywcy
— Kim jest, jakie ma przekonania, wartosci, relacje z innymi?
— Co bedzie dla niego inspiracjg do podjecia wyzwania?
— Co osiggnie na koncu historii?
—  Co sie w nim zmieni?
— Co moze przekazaé innym?
[ Cel
— co jest celem bohatera, jakie sg motywy jego dziatania
—  zjakim konfliktem sie zmierzy
— co zrobi, jakie podejmie préby, zeby zrealizowa¢ swoj cel?
[ Sojusznicy
— Co lub kto bedzie wsparciem dla bohatera w realizacji celu?
—  Okreslenie archetypu/archetypoéw sprzymierzencow
L] Przeciwnik
— Co lub kto bedzie przeciwnikiem bohatera, bedzie mu przeszkadzat w osiggnieciu celu?
—  Okreslenie archetypu/archetypdéw przeciwnikéw
[ Odbiorca/ odbiorcy
— kto jest obdarowanym?
— Kto i co zyska na tej opowiesci?

" wybdr typu narracji, najwtasciwszej z punktu widzenia przekazu, uzasadnienie
e narracja w 3 osobie
e narracjaw 1 osobie
e narracja w 2 osobie

®  fabuta pozwalajgca na wykorzystanie w social mediach
o jak bedzie zbudowana?
o jakie tajemnice i zagadki pozwoli odkry¢?
o Kiedy ijak sie zaczyna?
o Jak sie konczy?
o Cojest nagroda?

2) ZAKRES ZAMOWIENIA:

Wykonawca tworzac narracje/storrytelling dla Szlaku Gryfitdw powinien uwzgledni¢ nastepujgce
MIEJSCOWOSCI:
»  Kraj: Polska

Ponizsza lista zawiera zestawienie miejsc gtdéwnych, ujetych w Trasie Marzen Szlaku Gryfitéw
(w nawiasie migjsca zwigzane z dynastig Gryfitow bardziej lokalne, takze do ewentualnego ujecia w opowiesci —).

e Szczecin

e Kamien Pomorski

o Trzebiatéw

e Dartowo

e Szczecinek

o Stupsk



>

>

>

o Bytéw

e (Dabie, Kotbacz, Sowno, Marianowo, Strzmiele, Krapiel, Krepcewo, Zelistawiec, Kliniska,
Jasienica, Dobieszczyn, Wolin, Golczewo, Miedzyzdroje - Park Miniatur, Roby, Karlino,
Biatogard, tgcko, Stawno, Koszalin, tekno, Smotdzino, Lebork)

Kraj: Niemcy

e Greifswald

e Barth

e Wolgast

e Ueckermlnde

o (Demmin, Eldena, Franzburg, Glstrow, Kenz-Kiistrow, Ludwigsburg, Pudagla, Pasewalk,
Stralsund, Usedom)

Kraj: Szwecja

e Kalmar

e Landskrona

e Malmé

¢ Gotlandia

Kraj: Dania

e Helsinggr

¢ Kopenhaga

OBIEKTY:

zamki i siedziby ksigzgt pomorskich

ufundowane przez nich kos$cioty

koscioty z wyposazeniem fundacji ksigzecej

nekropolie

muzea posiadajgce zbiory i kolekcje pomorskich wtadcéw
inne miejsca zwigzane z dynastig Gryfitéw

PosTAcCI:

Ksigzeta z dynastii Gryfitéw, znaczacy dla rozwoju Pomorza
Ksigzeta, znaczacy w kontekscie powigzan dynastycznych
Najbarwniejsze postaci z dynastii Gryfitow

Inne postaci powigzane z dynastig Gryfitow

WYDARZENIA, FAKTY HISTORYCZNE, ZNACZENIE | ROLA:

w Ksiestwie Pomorskim

gospodarka

nauka

kultura

w Europie

malizenstwa dynastyczne

inne istotne z punktu widzenia narracji Szlaku i budowania jego rangi

DZIALALNOSC, PODROZE, MECENAT, SZTUKA, POLITYKA,
CIEKAWOSTKI

3) SPOSOB | WARUNKI REALIZACJI PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

A
1
2.
3
B
1

Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie:

Przygotowanie harmonogramu realizacji zamowienia
Okreslenie gtéwnych obszardw storytellingu dla Szlaku Gryfitéw - opracowanie scenariusza
Napisanie opowiesci

Zamawiajacy udostepni Wykonawcy:

. Opracowanie pn. ,Interpretacja i mozliwosci narracyjne obiektéw potozonych na turystyczno-
kulturowym Szlaku Gryfitéw na obszarze Pomorza Zachodniego”



2. Propozycje watkéw narracyjnych wypracowane przez wspottwéorcéw Szlaku

3. Karty obiektéw ,na Szlaku” opracowane przez nastepujgce podmioty: Zamek Ksigzat
Pomorskich w Szczecinie, Zamek Ksigzgt Pomorskich w Stupsku, Zamek w Bytowie, Dworek
Mysliwski w Dabiu, Trzebiatowski Osrodek Kultury (Patac nad Mtynéwkg), Gmine Postomino
(dom w tacku), Gmine Stawno (kosciot pw. Wniebowziecia NMP w Stawnie), Muzeum
Regionalne w Wolinie

4. Posiadang w swoich zasobach literature o tematyce historycznej, opisujgcg dzieje Dynastii
Gryfitow.

4) TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA:

Zadanie powinno zosta¢ w catosci zrealizowane w terminie do dnia 1 czerwca 2019 r.

5) WARUNKI UDZIALU:
W postepowaniu mogg wzig¢ udziat osoby fizyczne, grupy osoéb fizycznych (w przypadku wyboru
oferty umowa bedzie zawarta z reprezentujgcg grupe jedng osobg), organizacje pozarzgdowe,
przedsiebiorcy niezaleznie od statusu prawnego.

6) KRYTERIA OCENY OFERT:

Oceny ofert dokona dwuosobowa komisja ztozona z merytorycznych pracownikow Wydziatu Turystyki

i Gospodarki.
Kryterium Waga (%)
A. Cena ofertowa brutto 20 %
B. Atrakcyjno$¢ wizji opowiesci 40 %
C. Atrakcyjnos¢ przekazu 40%
Razem 100 %

Zastosowane zostang nastepujgce wzory:

A. kryterium Cena- waga 20 %

Najnizsza cena sposrod oferowanych

A= Cena aktualnie analizowanej oferty x 20
B. Wizja opowiesci - waga 40 %
Lp. Atrakcyjnosé¢ wizji opowiesci Liczba punktéw
Atrakcyjnosé propozycji gtdwnych obszaréw
L storytellingu wskazanych w czeéci ,Przedmiot 6
zaméwienia — lit. C

Skala ocen w kryterium ,atrakcyjnosé wizji opowiesci”’ bedzie rozumiana w sposdéb

nastepujacy:

4-6 pkt

0-3 pkt

oferta zawiera informacje dotyczace bohatera, jego celéw, sojusznikéw
i przeciwnikéw, typu narracji i uzasadnien, ktére speiniajg oczekiwania
Zamawiajgcego

oferta zawiera niepeine informacje dotyczace bohatera, jego celow, sojusznikdw
i przeciwnikdw, typu narracji i uzasadnien i w nieznacznym stopniu spetia
oczekiwania Zamawiajgcego.



Punktacja przyznana ocenianej ofercie
w Kryterium "wizja opowiesci"
Najwyzsza punktacja w kryterium
"wizja opowiesci"

C. Prébka gotowej opowiesci —waga 40%

Lp.

Atrakcyjnosé przekazu Liczba punktow

1.

Dostepnosc i tatwosé przekazu, wiarygodnosé

historyczna i sposéb wypowiedzi Twdrcy 6

Skala ocen w kryterium ,atrakcyjnosé¢ przekazu” bedzie rozumiana w sposob nastepujacy:

4-6 pkt opowiesc¢ jest napisana w ciekawy, wciggajacy i przystepny sposéb, z zachowaniem
wiarygodnosci historycznej — oferta spetnia oczekiwania Zamawiajgcego

0-3 pkt oferta nie spetia oczekiwan Zamawiajgcego lub spetia je w sposoéb nieznaczny

Punktacja przyznana ocenianej ofercie
w kryterium "atrakcyjnos¢ przekazu"

- x 40

Najwyzsza punktacja w kryterium
"atrakcyjnos¢ przekazu"

Za najkorzystniejszg, zapewniajgcg odpowiednig jakos¢ i korzystng cene przedmiotu zamowienia
przy uwzglednieniu wszystkich potrzeb Zamawiajgcego, zostanie uznana oferta, ktéra uzyska
najwyzszg liczbe punktéw, przyznang przez wszystkich cztonkéw komisiji.

Suma punktéw w kryterium A+B+C (cena + atrakcyjnosc¢ wizji opowiesci + atrakcyjnos¢ przekazu).
Zamawiajgcy zastrzega, ze jezeli zadna z ofert nie uzyska co najmniej 50% punktéw w kazdym
z poszczegolnych kryteriow ma prawo odstgpi¢ od wyboru Wykonawcy.

7) Sposéb przygotowania Oferty:

1. Oferta powinna byc:

sporzgdzona w jezyku polskim,

powinna zawiera¢ dane Oferenta — imie, nazwisko, nazwe oferenta, dane kontaktowe,
cene brutto i netto (cena powinna zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z opracowaniem
storytellingu oraz przekazaniem praw autorskich na rzecz Zamawiajgcego),
proponowang objetos¢ (przyblizona liczba stron A4 / orientacyjna liczba znakéw bez
spacji)

opatrzona datg sporzadzenia,

podpisana czytelnie przez Oferenta

2. Do ofert nalezy dotaczy¢ :

Wizje opowiesci zawierajgcg informacje wskazane w p. 1 ,Przedmiot zamdwienia — lit. C
(zatgcznik 1 do oferty)
Maksymalnie trzystronicowg probke storytellingu dla dwéch miejscowosci na Szlaku
Gryfitbw: Szczecina i innej dowolnej miejscowosci ,na Szlaku” (potgczenie watkéw) —
zatgcznik 2 do oferty.

8) MIEJSCE | TERMIN SKALDANIA OFERT

1. Oferte nalezy dostarczy¢ w jeden z podanych nizej sposobdw:
a. w wersji elektronicznej w tytule: ,STORYTELLING - oferta® na adres e-mail:

bwolowczyk@wzp.pl oraz araczka@wzp.pl

b. w wersji papierowej ztozonej do sekretariatu Wydziatu Turystyki i Gospodarki Urzedu

Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, Plac Hotdu Pruskiego 8, pok. 30,

z dopiskiem ,STORYTELLING - oferta”


mailto:bwolowczyk@wzp.pl
mailto:araczka@wzp.pl

C. W wersji papierowej pocztg na adres Wojewddztwo Zachodniopomorskie, ul. Korsarzy 34,
70-540 Szczecin, Wydziat Turystyki i Gospodarki, z dopiskiem ,STORYTELLING — oferta”.
2. Termin sktadania ofert uptywa w dniu 31 stycznia 2019 roku.

Oferty ztozone po tym terminie nie bedg rozpatrywane

9) Informacje dodatkowe:

1. Zaptata za realizacje przedmiotu zamowienia nastgpi przelewem na podstawie prawidtowo
wystawionego przez Wykonawce rachunku lub faktury VAT, albo innego dokumentu
finansowego na jego rachunek bankowy tam wskazany w terminie 14 dni od dnia jego wptywu
do siedziby Zamawiajacego.

2. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia zapytania ofertowego w kazdym czasie
bez podania przyczyny, takze w przypadku, gdy zlozone oferty nie spetnig jego oczekiwan

3. Zamodwienie zostanie zrealizowane w ramach projektu Baltic Heritage Routes — Baftyckie trasy
dziedzictwa, realizowanego w ramach Programu INTERREG Potudniowy Baityk 2014-2020.

Zataczniki:
Zatacznik 1 — formularz ofertowy
Zatacznik 2 — wizja opowiesci



