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Streszczenie koncepcji warsztatow

Zaktadany Efekt:

Zaktada sie przeprowadzenie warsztatow, ktdre przyniosg wymierny i dtugotrwaty efekt w postaci
stworzenia sieciowego produktu turystycznego opartego o dziedzictwo rybotédwstwa przybrzeznego
obszaréw nad Potudniowym Battykiem. Gwarancja konkretnego rezultatu stanowi zachete dla
uczestnikdw warsztatu wywodzacych sie z wielu sektorow.

llos¢ warsztatow i odbiorcy:

Mozliwe jest przeprowadzenie dwdch lub trzech warsztatéw. Niniejsza koncepcja opiera sie na
formule trzech spotkan. Pierwszy z nich ma na celu wprowadzenie wszystkich zainteresowanych w
tematyke projektu oraz nawigzanie wspdtpracy. Jest on adresowany do pracownikéw jednostek
samorzadu terytorialnego, informacji turystycznych, portéw, lokalnych grup rybackich, stowarzyszen,
podmiotdéw z branzy turystycznej oraz restauratoréw i szeféw kuchni oraz pracownikéw gastronomii.
Drugi warsztat kierowany jest do szeroko pojetej branzy turystycznej i pracownikéow jednostek
sektora terytorialnego, a trzeci do sektora gastronomicznego. Dopuszczalna jest formuta
przeprowadzenia tylko dwdch warsztatow bez spotkania wprowadzajgcego. W projekcie fish Markets
jest takze przewidziany warsztat dla rybakow. Jednak jego program zostanie przygotowany przez
innego z partneréw.

Stworzenie sieci wspdtpracy i jej funkcjonowanie

W wyniku przeprowadzony warsztatdw powstaé majg prezentacje poszczegélnych ofert
turystycznych czerpigcych z dziedzictwa rybotéwstwa przybrzeznego w formie kart turystycznych.
Kazda karta bedzie opisywata jedng z atrakcji. Opisy do kart zostang przygotowane przez uczestnikéw
warsztatow pod okiem doswiadczonych prowadzacych. Karty bedg nastepnie stuzyty do budowy sieci
wzajemnej promocji i polecen, ktorg utworzg uczestnicy warsztatow. Sie¢ ta bedzie spetniania
wymagania produktu turystycznego typu szlak z uwagi na wspdlny wyrdznik wszystkich elementéw
jakim jest odwotanie do dziedzictwa rybotdwstwa przybrzeznego. Zaktada sie, ze kazdy z partneréw
projektu utworzy na swoim obszarze sie¢ regionalng sktadajacag sie z od kilku (minimum 8) do
kilkunastu podmiotow wspétpracujacych w zakresie promaocji i reprezentujacych zblizone standardy
jakosciowe. U kazdego z partnerow bedzie mozna znalei¢ stojak z kartami turystycznymi
promujgcymi inne podmioty ze szlaku. Wydruk kart jest stosunkowo najtaniszg formg wspdlnej
promocji. Dzieki uczestnictwu w warsztatach podmioty te poznajg sie, nabiorg do siebie wzajemnego
zaufania i zostang zachecone do wspodtpracy. Kooperacja pomoze im dotrze¢ do nowych odbiorcéw,
zniwelowaé efekt sezonowosci prowadzonej dziatalnosci, wyrdzni¢ sie od konkurencji poprzez
powigzanie z tozsamoscig lokalng czyli rybotéwstwem przybrzeznym. W kolejnych latach regionalne
sieci wspotpracy beda sie integrowaty w celu utworzenia potudniowo battyckiej sieci wspétpracy,
ktora bedzie w stanie oddziatywa¢ na turystéw z kilku krajow potudniowo battyckich. W ten sposéb
warsztaty stang sie inspiracjg i platforma do wieloletniej wspétpracy.
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Prowadzenie warsztatdw jest kosztem ponoszonym przez partnerdw projektu natomiast
opracowanie i wydanie kart turystycznych moze stanowic koszt ponoszony indywidualnie przez
uczestnikow.

2. Zatozenia koncepcji

Przeprowadzone warsztaty majg stanowic spdjng koncepcje, ktdra w pierwszym spotkaniu — warsztat

wprowadzajagcy ma uzmystowi¢ niewykorzystany potencjat atrakcyjnosci turystycznej
regionu Pofudniowego Baityku drzemigcy w wykorzystaniu dziedzictwa rybotéwstwa
przybrzeinego. W kolejnych odstonach kazdy z uczestnikow warsztatow ma przygotowac
opis wtasnej oferty turystycznej powiqzanej z dziedzictwem rybotéwstwa przybrzeinego.

Mowa tutaj o stworzeniu innowacyjnej w skali regionu jak i Potudniowego Battyku oferty turystyki
taczacej kulture i tradycje obszaru z kulinariami, ktéra ma szanse stac sie jego trwatym wyrdznikiem.
Regiony Potudniowego Battyku posiadajg bardzo silny zwigzek z morzem i rybotéwstwem
przybrzeznym. Jest to ich zdecydowany wyréznik kulinarny oraz bardzo istotna atrakcja turystyczna.
Dodatkowo potaczenie to jest bardzo silnie zakorzenione w naturze i historii regionu. Niezaleznie od
jego przynaleznosci panstwowej jego mieszkancy korzystali i korzystajg z mozliwosci potowu ryb
morskich i doskonale opanowali ich obrébke i przygotowywanie, z tego powodu tez oferta
turystyczna czerpigca z tradycji rybotowstwa przybrzezinego stanowi¢ bedzie istotny element
wzmacniajgcy atrakcyjno$é turystyczng i caforoczng oferte turystyczng regionow nadmorskich.
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Program warsztatdw zostanie tak zrealizowany zeby zaréwno uczestnicy jak i zamawiajgcy odniesli
jak najwiekszg korzys¢ z faktu ich przeprowadzenia. Obecnie konieczne jest komunikowanie sie z
uczestnikami jezykiem korzysci. Jesli potencjalny uczestnik nie bedzie widziat konkretnych
zachet wynikajgcych z udziafu w warsztacie nie zainteresuje sie nim. Dlatego juz od momentu
zapraszania uczestnikdw niezwykle istotnym bedzie podkreslanie korzysci.

Bezposrednie korzys¢é dla uczestnikdw warsztatéw, ktore bedag im podkreslane juz od momentu
zapraszania do udziatu:

B Podczas warsztatéw przygotujecie nowg oferte turystyczng, ktéra pozwoli Wam
dotrzec do nowych turystow i osiggnqc¢ dodatkowe zyski z prowadzonej dziatalnosci!

| Oferta ta zostanie opracowana merytorycznie, graficznie i wprowadzona na rynek
jeszcze przed letnim sezonem turystycznym 2018 roku!

B poznacie informacje nt. nowoczesnego sieciowania wspdtpracy w ramach tworzenia
produktow turystycznych — poznacie nowych partnerdow dzieki ktorym dotrg do Was
nowi turysci.

B Zbudujecie staty wyrdznik swojej oferty oparty o historii i tozsamosci waszego
regionu, co ugruntuje Wasz wieloletni sukces.

B Zbudujecie trwatg platforme promocji swojej oferty, ktéra na starcie bedzie miata
zasieg regionalny, a z czasem zyskacie dostep do turysty transgranicznego.

B co inwestujecie: tylko dwa dni intensywnej i ciekawej pracy podczas warsztatéw za to
opracowanie Waszych nowych ofert — wydanie ich drukiem i dystrybucja na rynku

Korzysci dla Zamawiajgcego:

M stworzenie nowej konkretnej i catorocznej oferty dla turystow kulinarnych i
kulturowych

B Rozwdj sieciowego produktu turystyki kulinarnej opartej o tozsamos¢ miejsca

M Zbudowanie nowego turystycznego partnerstwa tematycznego w regionie, ktore juz
na poczgtku funkcjonowania odniesie pierwszy sukces w postaci wejscia na rynek

| Uzyskanie materiatu promocyjnego w postaci opisow ofert turystycznych wielu
partnerow | produktow do wykorzystania w roznorodnej formie np. na strona
internetowych
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3. Forma Prezentacji produktu sieciowego jako efekt realizacji
warsztatow

Kazda z ofert zostanie zaprezentowana na oddzielnej karcie turystycznej, ktéra bedzie zawierata
komunikatywny opis atrakcji, przygotowany przy aktywnym udziale uczestnikéw warsztatu.
Powstanie od 8 do 20 kart turystycznych w zaleznosci od zainteresowania podmiotéw bioracych
udziat w warsztatach. Wszystkie karty zostang umieszczone w stojakach informacyjnych, ktére sg
dodatkowa opcje i mozna je wykonac¢ np. z tektury. Przyktad tekturowego stojaka zawiera ilustracja
5. Kazdy z podmiotdéw biorgcych udziat w projekcie moze otrzymac stojak do prezentacji kart. W ten
sposéb powstanie gtéwny poziom prezentacji produktu sieciowego. Zostanie przygotowany przez
strone polskg szablon graficzny w pliku gotowym do edycji tak zeby grafik u partneréw mogt tylko
pozmieniac dane i przekazaé materiat do druku.

llustracja 1 Forma prezentacji sieciowego produktu turystycznego poprzez karty turystyczne (lewa) i stojaki
produktowe (prawa)

Uiratow %’ ' U Piratow @ SIECIOWY PRODUKT stojaki w
restaliacja - >, a restauracja
@ J = L. I 0 TURYSTYCZNY projekcie bede
MY FISH odpowiadaty

iloscig kieszeni
ilosci kart tj.
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pa- 00
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o Q
G
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Kazdy z oferentéw otrzyma wtasng karte turystyczng. Bedzie twodrca jej opisu. Jej dystrybucja bedzie
miata miejsce u wszystkich partneréw projektu.

Niezaleznie czy bedzie nig wizyta w porcie rybackim, wedzarni ryb, wyprawa todzig potowows, czy
np. zwiedzania muzeum rybotéwstwa bedzie ona opisana w ustandaryzowany sposéb. Jej
prezentacja bedzie podzielona na dwie strony. Awers — widoczny od razu zawierajgcy nazwe oferty,
logo i nazwe projektu. Przede wszystkim elementem zachecajagcym do siegniecia po karte bedzie
wysokiej jakosci i przyciggajace uwage zdjecie, ktére ma zilustrowac oferte. Na rewersie natomiast
zostang umieszczone nastepujgce elementy:

B opis gtownego wyréznika — czyli powodu dlaczego wtasnie tq ofertq nalezy wybrac,
B opis zakresu oferty,

B dostepnosé godzinowa,

B cena za ustugi wliczone w oferte,

B kazda z ofert zostanie takze przypisana do odpowiedniej grupy np. port / restauracja /
wedkowanie morskie / muzeum i opatrzona stosownym piktogramem.

Opis zawartosci kart turystycznych:

B format — 10,5 cm na 10,5 cm — kieszonkowy pozwalajgcych na zabranie ze sobg

M papier — kreda 250 graméw pokryta matowq folig

B zowartos¢ graficzna — logo projektu Fish Markets, czcionki pochodzqce z ksiegi
identyfikacji wizualnej tj. Arial, kolory z ksiegi identyfikacji wizualnej

M ilos¢ tresci okoto 700-800 znakdéw ze spacjami

B zdjecie wykonane w ramach sesji dedykowanej przeprowadzonej przez
profesjonalnego fotografa kulinarnego Ilub pochodzgce z zasobdw podmiotéw
uczestniczqcych w warsztatach

Wstepna propozycja wygladu karty turystycznej — Awers i Rewers

U'Piratéw : i U Piratow T.,

restaukacja A8 D restauracja

)

Wizyta w Restauracji U Piratowto kulinama
podré2 po smakach oraz tradycjach kuchni
Pomorza Zachodnlego.

Nasza kuchnia jest najczeéciej polecany
kuchnig rybng, zaréwno dia doroslych,
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Jego prezentacja w miejscach docelowych mogtaby sie odbywa¢ za pomoca stojakéw kartonowych
analogicznych do rozwigzania zaprezentowanego ponizej

Ich styl zostanie jeszcze dopasowany, ale sama idea zaktada opracowanie oddzielnych ikon,
ktore reprezentowaé majg poszczegdlne kategorie przynaleznosci produktu. Zapewni to TO’
komunikatywno$¢ prezentacji i spdjnos¢ wewnetrzng produktu sieciowego.

Zaprezentowane z boku piktogramy majg oznaczac poszczegdlne kategorie:
| port
| restauracja, wedzarnia, gastronomia
| wedkowanie morskie — rejsy

M Jatarnia morska

B e g

M muzeum - izba pamieci

Ponizej zaprezentowano przyktady kart turystycznych

Karty zamieszczone ponizej opracowane zostaty przez firme landbrand dla analogicznych produktéw
sieciowych. Metodologia ich powstania jest zblizona do propozycji zawartej w ofercie.

TURYSTYKA ORI
WEDKARSKA e '

llustracja Karty turystyczne opracowane dla Szlaku Rybackiego Pétnocnych Kaszub

PRACA RYBAKA Ll
JAK? GDZIE? CZYM? /j}f

W niezwykle ciekawy i interaktywny sposcb
poznasz tu problematyke tradycyjnego
kaszubskiego zawodu rybaka.

Bilety: normalny 4 2t ulgowy 2 24,
dziedi dolat 7 bezpiatnie, Grupy
rganizow:

Nauczysz sie m.in. technik potowéw réznych

gatunkéw ryb na morzu otwartym i na zatoce. rane 22} od osoby:

Na dotykowym ekranie rozbierzesz kuter 1 opletoun lub przewodnik na kade:
rybacki na czeéci, a na specjalnych linach (R o
poéwiczysz wigzanie weziéw. Mozesz tez Godziny otwarcia:
przesledzic, co sig dzieje z rybami po pofowie, poniedzialek- pigtek: 8:00- 15:00
przez proces rozladunku, az do wstepnego

przetworzeniarybw porcie.

Ogromngatrakdjajest tezmozliwosc weielenia
sie w role szypra podczas kierowania kutrem
rybackim na multimedialnym symulatorze!
Zwiedzanie wystawy dostarczy zaréwno
dzieciom, jak i dorostym niezapomnianych
wrazefi.

“RYBACTWO
@A | MORZE

SZLAK RYBACKI POLNOCNYCH KASZUB




SZCZEGOLOWA KONCPECJA WARSZTATOW Z ZAKRESU BUDOWANIA MARKI ORAZ ROZWOJU
TURYSTYKI POPRZEZ WYKORZYSTANIE | PROMOCJE DZIEDZICTWA RYBOtOWSTWA PRZYBRZEZNEGO

llustracja Stojaki eksponujace karty turystyczne na Stowinskiego Szlaku Rybackiego powyzej i Szlaku
Rybackiego Kaszub Pétnocnych ponizej
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Zaproszenie i podmioty uczestniczace

Rekomenduje sie przygotowanie zaproszenia zbiorczego na wszystkie warsztaty i poinformowanie
0 nim przedstawicieli podmiotéw nalezgcych do grup wskazanych ponizej. Warto zadbac o to, zeby
zaproszenia zostaty rozestane w formie mailowej co najmniej na trzy tygodnie przed realizacjg
pierwszego warsztatu. Kolejny warsztat powinien byé przeprowadzony nie wczesniej niz 3 tygodnie
po realizacji pierwszego z uwagi na czas niezbedny do przygotowania materiatéw przez uczestnikow
warsztatu.

W przypadku warsztatéw organizowanych w wojewddztwie zachodniopomorskim w bazie
podmiotéw, do ktérych rozestano zaproszenia, wyodrebniono nastepujace grupy:

e Porty i przystanie — 24 podmioty

e Lokalne grupy rybackie — 5 podmiotow

e Jednostki samorzadu terytorialnego — 17 podmiotéw

e Muzea rybotéwstwa — 3 podmioty

e Informacje turystyczne — 12 podmiotéw

e Latarnie morskie — 7 podmiotéw

e Restauracje rybne — 30 podmiotéw

e Restauracje rekomendowane w przewodnikach kulinarnych i cztonkowie Dziedzictwa
Kulinarnego — 17 podmiotow

e Wedzarnie rybne — 11 podmiotédw

e Sprzedaz bezposrednia ryb — 4 podmioty

e Rejsy potowowe — 9 podmiotow

W sumie w bazie podmiotéw, ktdére zostaty uznane za priorytetowe jako potencjalni uczestnicy
warsztatow znalazto sie 139 pozycji, podzielonych na 11 kategorii.

W celu stworzenia bazy danych skorzystano ze stron internetowych Urzedéw Morskich w Szczecinie i
Stupsku oraz przegladarki Google, w ktdrej wpisano hasta ,porty zachodniopomorskie”, ,Przystanie
rybackie zachodniopomorskie”. Wykaz Lokalnych Grup Rybackich, Jednostek Samorzadu
Terytorialnego oraz Informacji Turystycznych zostat udostepniony przez Zamawiajgcego. Latarnie
morskie zostaty znalezione poprzez wpisanie w wyszukiwarke Google hasta latarnie
zachodniopomorskie”. Kolejnymi podmiotami byty Restauracje Rybne. Znaleziono je poprzez
wpisywanie w wyszukiwarce Google hasta ,restauracje rybne” oraz nazw miejscowosci
przybrzeznych. Analogicznie postgpiono z Wedzarniami rybnymi. Tutaj réwniez uzyto hasta
,wedzarnie rybne” oraz nazw miejscowosci. Przedostatnim podmiotem byta sprzedaz bezposrednia
ryb. Podczas wyszukiwania podmiotow z tej kategorii rdwniez postuzono sie wyszukiwarkg Google.
Whpisywano dwa hasta: ,sprzedaz bezposrednia ryb zachodniopomorskie” oraz ,sprzedaz
bezposrednia ryb” wraz z nazwg miejscowosci przybrzeznej. Ostatnimi podmiotami wyszukiwanymi
byty rejsy potowowe. Podobnie jak w wiekszosci przypadkéw do wyszukania adreséw pomocna byta
wyszukiwarka Google, w ktérg wpisywano hasta — ,rejsy potowowe zachodniopomorskie” oraz ,rejsy
potowowe” z nazwga miejscowosci przybrzeznej.

Jednak aby zapewni¢ réwne szanse na udziat kazdego podmiotu moggcego wypracowac oferte w
ramach produktu sieciowego stworzono kryteria udzialu w szkoleniach oraz upubliczniono
zaproszenie na warsztaty. W tym celu zamieszczono zaproszenie na warsztaty na stronie
internetowej  partnera organizujgcego warsztaty i na stronie i profilu facebook regionalnej
organizacji turystycznej oraz lokalnych grup rybackich oraz na profilu facebook projektu.
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Klucz wyboru uczestnikdow. Z uwagi na ograniczong liczbe miejsc na warsztatach, zakfada sie, ze o
uczestnictwie w warsztatach zadecydujg nastepujgce kryteria: nie wiecej niz dwdch uczestnikow z
danej organizacji / firmy, decyduje kolejnos¢ zgtoszen.

Tres¢ zaproszenia na warsztaty zostata zaprezentowana ponizej — mozna
dostosowac jq do swoich potrzeb:

ZAPROSZENIE

Serdecznie zapraszamy do udziatu w bezptatnych warsztatach, ktore przyczynig sie do powstania
sieciowego produkt turystyczny opartego o potencjat rybotéwstwa przybrzeznego Pomorza
Zachodniego.

Podczas warsztatow zostanie przekazana praktyczna wiedza i umiejetnosci w zakresie budowania
turystycznego produktu sieciowego, tworzenia jego marki i prowadzenia komunikacji z rynkiem.
Kazdy uczestnik pod okiem doswiadczonych konsultantéw bedzie miat okazje przygotowac opis
wtasnej oferty turystycznej zwigzanej z rybotéwstwem. Do korica czerwca 2018 roku oferta zostanie
wtaczona w promocje turystyczng regionu jako sieciowy produkt turystyczny oparty na dziedzictwie
rybotéwstwa przybrzeznego .

Zaktada sie przeprowadzenie trzech warsztatéw. Pierwsze z nich majg na celu wprowadzenie
wszystkich zainteresowanych w tematyke projektu oraz nawigzanie wspotpracy. Drugie warsztaty
adresowane sg do szeroko pojetej branzy turystycznej, a trzecie do sektora gastronomicznego.

Efektem przeprowadzonych warsztatow bedzie opracowanie, wydruk i dystrybucja kart turystycznych
opisujgcych Panstwa oferte w ramach sieciowego produktu turystycznego opartego o dziedzictwo
rybotéwstwa przybrzeznego.

Warunki udziatu w warsztatach:

= Zgtoszenia przyjmujemy do dnia 15 marca 2018 roku. Z uwagi na ograniczong liczbe miejsc
decyduje kolejnos¢ zgtoszen.

= 7 uwagi na powigzanie tematyczne udziat w pierwszym warsztacie umozliwia uczestnictwo
w 2 i 3. Nie ma mozliwosci wziecia udziatu tylko w 2 lub 3 warsztacie.

=  Poszczegdlne podmioty moga reprezentowac¢ maksymalnie 2 osoby podczas warsztatu.

= Uczestnicy warsztatdow muszg prowadzi¢ dziatalno$¢ na obszarze Pomorza Zachodniego
w pasie nadmorskim lub w rejonie Zalewu Szczecinskiego w tym w Szczecinie.

= Uczestnikami warsztatow mogg by¢ wytacznie podmioty/osoby wskazane w grupach
odbiorcéw poszczegdlnych warsztatow.

= Uczestnikami moga by¢ podmioty catoroczne lub prowadzace dziatalnos¢ sezonowo, ktére
maja za sobg co najmniej jeden przepracowany rok / sezon turystyczny

= Restauracje, smazalnie oraz wedzarnie zgtaszajace sie do udziatu w warsztatach musza
posiadac¢ w swojej ofercie gtdwnie ryby z lokalnych potowdw.
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Warsztaty sg realizowane w ramach zadania: ,Utworzenie koncepcji, kompleksowe przygotowanie
oraz przeprowadzenie warsztatdw z zakresu budowania marki oraz rozwoju turystyki poprzez
wykorzystanie i promocje dziedzictwa rybotdwstwa przybrzeznego oraz warsztatdw z zakresu
regionalnej i tradycyjnej kuchni rybnej.” realizowanego na zlecenie Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego przez firme landbrand. Firma landbrand od 10 lat specjalizuje
sie w marketingu turystycznym dostarczajgc innowacyjnych rozwigzan z zakresu rozwoju turystyki
i sieciowania jej promociji.

Zgtoszenia nalezy rejestrowac pod adresem email: info@landbrand.pl lub telefonicznie: 61 221 79 17.

Zgtaszajac sie do udziatu w warsztatach wyrazajg Panstwo zgode na utrwalanie swojego wizerunku i wykorzystanie zdjec¢
i filméw w materiatach informacyjnych i promocyjnych oraz sprawozdawczych, zwigzanych z realizacjg projektu Fish
Markets STHB.02.01.00-DE-0025/15, a takze we wszelkich innych dziataniach i materiatach promocyjnych Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego.

Warsztaty 1 -, Witamy na poktadzie” - wtorek 27 marca, godzina 10:00 — 16:00 (miejsce wkrotce)

W programie: Inspirujgce przyktady sieciowych produktéw turystycznych korzystajgcych
z dziedzictwa rybotéwstwa w Polsce i na Swiecie. Budowanie wizerunku regionu i sposoby
tworzenia atrakcyjnych ofert turystycznych w oparciu o dziedzictwo rybotéwstwa. Opis
poszczegdlnych gatunkéw ryb wystepujgcych w obszarze Potudniowego Battyku. Prezentacja
dan opartych o rybotéwstwo opracowanych w innych regionach. Wskazanie mozliwosci
dotaczenia do sieci dziedzictwa kulinarnego Pomorza Zachodniego Integracja.

Odbiorcy: Pracownicy jednostek samorzgdu terytorialnego, informacji turystycznych,
portéw, lokalnych grup rybackich, stowarzyszen, podmiotéow z branzy turystycznej oraz
restauratorzy, szefowie kuchni i pracownicy gastronomii.

Warsztaty 2 - ,,Budujemy oferte turystycznqg” - wtorek 24 kwietnia, godzina 10:00 — 16:00 (miejsce
wkrotce)

W programie: Budowa marki oraz rozwoju turystyki poprzez wykorzystanie i promocje
dziedzictwa rybotdéwstwa przybrzeznego. Kreowanie produktdw turystycznych oraz oferty
sprzedazowej. Mozliwosci promocji miejsc zwigzanych z dziedzictwem rybotéwstwa ze
szczegblnym uwzglednieniem lokalizacji, z ktdorych pochodzg uczestnicy warsztatow.
Uszczegdtowienie wspdlnej koncepcji utworzenia sieciowego produktu turystycznego.

Odbiorcy: Pracownicy jednostek samorzadu terytorialnego, informacji turystycznych,
zarzadcy portdow, lokalnych grup rybackich, stowarzyszenia, podmioty z branzy turystycznej
oraz restauratorzy i pracownicy gastronomii.

Warsztaty 3-,,Doskonalimy regionalng i tradycyjna kuchnie rybng” - zajecia kulinarne praktyczne
z udziatem szeféw kuchni - wtorek 08.05, godzina 10:00 — 16:00 (miejsce wkrotce)

W programie: Opracowanie/dopracowanie oferty sprzedazowej bazujgcej na daniach
rybnych z ryb wystepujacych w regionie Potudniowego Battyku wraz z opracowaniem
autorskich przepiséw kulinarnych w oparciu o wnioski wypracowane podczas pierwszych
warsztatow. Szczegdtowy opis poszczegdlnych gatunkéw ryb wystepujacych w obszarze
Potudniowego Battyku. Przedstawienie metod filetowania ryb (zajecia praktyczne).
Tradycyjne i staropolskie przepisy kulinarne na potrawy wykonane z uzyciem ryb
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wystepujacych w obszarze Potudniowego Battyku. Przedstawienie produktéw/przetwordw
dostepnych w Wojewddztwie Zachodniopomorskim wykonanych z ryb wystepujacych
w regionie Potudniowego Battyku. Autorskie opracowanie przepisbw na dania rybne
z wykorzystaniem produktéw regionalnych wpisanych na liste ,,produktéw tradycyjnych.

= Odbiorcy: wtasciciele i menedzerowie restauracji, szefowie kuchni, kucharze, pracownicy
wedzarni i smazalni, firm przetwérstwa zywnosci.

Motywem przewodnim zaproszenia byta ponizsza grafika:

MY FISH

POMORZE ZACHODNIE

ZAPROSZENIE

Serdecznie zapraszamy do udziatu w bezptatnych warsztatach, w wyniku
ktorych powstaje nowy, sieciowy produkt turystyczny oparty o potencjat
rybotéwstwa przybrzeznego Pomorza Zachodniego.

Podczas warsztatow zostanie przekazana praktyczna wiedza oraz
umiejetnosci w zakresie budowania turystycznego produktu sieciowego,
tworzenia jego marki i prowadzenia komunikacji z rynkiem. Kazdy
uczestnik, pod okiem doswiadczonych konsultantéw, bedzie miat okazje
przygotowac opis wtasnej oferty turystycznej zwigzanej z rybotéwstwem.
Do korica czerwca 2018 roku oferta zostanie wigczona w sie¢ promocji

turystycznej regionu. Wiecej informacji w zatgczniku.

e European
| Yi' & Regional
| Development
Pomorze ierreg Fund
Zachodnie South Baltic EUROPEAN UNION
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Warsztat | — wprowadzenie czyli Witamy na Poktadzie

Gtéwne cele:

Pierwszy warsztat ma pokazaé site tkwigcg w pomysle na nowy turystyczny produkt sieciowy. Chodzi
o zaprezentowanie jego mozliwosci oddziatywania na rynek w diugiej perspektywie, nie tylko jako
projektu, ale dziatania moggcego przetrwac wiele lat. Niezwykle istotne jest zbudowanie atmosfery
sukcesu i wiary w mozliwos¢ stworzenia skutecznych narzedzi promocyjnych. W tym celu
zaprezentowane zostang studia przypadkow z podobnych obszaréw nadmorskich w kraju i zagranicy,
ktore zdecydowaty sie na zbudowanie produktéow sieciowych w oparciu o walory rybotéwstwa i
marynistyki.

Orientacyjny budzet na przyktadzie realiéw polskich:

Wersja optymalna kalkulacja dla 20 oséb

Wynajecie Sali — 150 Euro

Prowadzacy i przygotowanie prezentacji — 1200 Euro
Przerwa kawowa — 100 Euro

Lunch —300 Euro

Materiaty dydaktyczne — wydruki prezentacji 50 Euro
Suma dla 20 oséb - 1900 Euro

Uwaga — w zaleznosci od budzetu kalkulacje mozna modyfikowaé

Ramowy program:

Zapoznanie uczestnikéw — poznanie wzajemnie ofert, Cwiczenie — integracja

Wykorzystanie portéw/przystani rybackich oraz miejsc zwigzanych z dziedzictwem
rybotéwstwa do rozwoju turystyki

Prezentacja logo MY FISH - jak uzywac logo i czerpac z tego korzysci,

Tworzenie ofert turystycznych w oparciu o dziedzictwo rybotéwstwa

Promocja miejsc zwigzanych z dziedzictwem rybotéwstwa

Poznanie ryb Potudniowego Battyku

Istniejgce i mozliwe do utworzenia oferty turystyczne opierajgce sie na dziedzictwie
rybotéwstwa

Utworzenie wspdlnej koncepcji sieciowego produktu turystycznego opartego na dziedzictwie
rybotéwstwa przybrzeznego.

Cwiczenie kreatywne Cudze chwalicie... — jak oceni¢ dobrg prezentacje oferty turystycznej

Podczas warsztatu zostang zastosowane techniki wyktadowe polegajace na prezentacji

inspirujgcych przyktadéw, wprowadzenie w najnowsze trendy w turystyce czy aspekty

dotyczace wspdlnej marki i produktu sieciowego. W pierwszym warsztacie przewiduje sie

takze uzycie technik integracyjnych i pobudzajgcych kreatywnosé.
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W celu integracji grupy i przedstawienia jej uczestnikdw proponuje sie przeprowadzenie
quizu. Pozwoli on miedzy innymi na osiggniecie nastepujgcych korzysci:

e zintegrowanie grupy,

e zaspokojenie potrzeby bycia dostrzezonym,

e ukazania terytorialnego rozkfadu poszczegdlnych atrakcji na szlaku,

e poznanie istniejgcych ofert zwigzanych z dziedzictwem rybotéwstwa

przybrzeznego .

Quiz bedzie polegat na zadawaniu pytan uczestnikom dotyczacych poszczegdinych
przedstawicieli obecnych podczas warsztatu. Przyktadowe pytania mogg brzmiec tak: Zostali
wyréznieni mianem najlepszej restauracji rybnej nad Potudniowym Battykiem? / Jest to
najstarszy port rybacki w regionie / Od trzech pokolen zajmujg sie $ledziami battyckimi.
Pytania zostang przygotowane z wyprzedzeniem i wykorzystywac bedg wyrdzniki najlepiej
charakteryzujgce kazdego z uczestnikdw. Pytania zada prowadzacy. Udzielenie prawidtowej
odpowiedzi moze by¢ premiowane mini nagrodg np. puszka regionalnej ryby. Na koniec ktos
kto zgromadzi najwiecej bonuséw bedzie mogt podzieli¢ sie nimi z innymi uczestnikami. Po
udzieleniu prawidtowej odpowiedzi na mape regionu zostanie przyczepiona karta z nazwa
uczestnika. Dzieki temu na koniec ¢wiczenia ukarze sie obraz przysztego produktu sieciowego
na mapie regionu. Bedzie to wizualizacja celu warsztatéw pokazujgca zarys sieci wzajemnej
promocji opartej o tradycje rybotéwstwa. Na przyktadzie mapy zostanie omoéwiona filozofia
funkcjonowania sieci. Quiz bedzie zatem formg éwiczenia polegajgcego na przedstawieniu
sie uczestnikow. Jednak poprzez zaangazowanie emocji i ciekawosci lepiej zapamietajg oni
nowe informacje. Forma zabawy gdzie prowadzacy zadaje pytania pozwoli takze lepiej
kontrolowa¢ dtugos¢ przedstawiania sie uczestnikow i efektywnie wykorzysta¢ czas
warsztatu.

Program warsztatu bedzie obejmowaé nastepujgcy zakres tematyczny w bloku
wyktadowym:

b) Atrakcyjne porty rybackie — wykorzystanie portéw/przystani rybackich oraz
miejsc zwigzanych z dziedzictwem rybotowstwa do rozwoju turystyki,

B ukazanie na mapie regionu wszystkich portow i przystani rybackich wskazanie na
miejsca zwigzane z dziedzictwem rybotowstwa.

B wskazanie przyktadow wykorzystania portow i przystani jako atrakcji turystycznych z
Regionu Potudniowego Baftyku i ze swiata: np.

e sale muzealne o tematyce rybackiej w miejscowosciach portach, np.
http://www.urybaka.info/galeria-rybacka Prywatne muzeum rybaka Leszka

Kotakowskiego, Centrum Edukacji rybackiej MERK we Wtadystawowie
http://plgr.pl/centrum-merk/wystawa-multimedialna/
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e tematyczne place zabaw, np. Plac zabaw dla dzieci urzqdzony w Kopenhadze
gdzie obiekty matej architektury czerpiq z motywow portowych, place zabaw
nad Wistq w Warszawie gdzie sylwetki ryb stuzq za tawki, galeria ryb
potudniowo baftyckich wykonana w formie rzezb drewnianych we
Wtadystawowie

e wystawy miniatur statkow i latarni i inne, http://www.seapark.pl/41/oferta-

parku/park-miniatur-latarni-morskich

e szlaki rybne w portach,

e akwaria i oceanaria,

e targi rybne i inne. W tym Hale Rybne w Gdynskich Halach Targowych,
http://www.haletargowegdynia.pl/asortyment/wiecej.html?tx_trat pil%5Bs

howSingle%5D=9 , Kultowy Targ Rybny w Seattle

https://www.pikeplacefish.com/

c) Budowanie wizerunku regionu w oparciu o dziedzictwo rybotéwstwa,

B Ukazanie mozliwosci realizacji zadann PR takich jak wizyty studyjne dla prasy
turystycznej, lifestylowej, kulinarnej w oparciu o dziedzictwo rybotéwstwa. Wskazane
zostanq efekty wizyt studyjnych realizowanych przez Stowiriskq Lokalng Grupe
Rybackg w rok po uruchomieniu Stowiriskiego Szlaku Rybackiego oraz efekty wizyty
medidow organizowanej przez Pomorskq Regionalng Organizacje Turystyczng pod
hastem Ryba Lubi Ptywac Nocgq.

B Ukazanie przyktadow dar z ryb jako budujgcych wizerunek regionéw potudniowo
battyckich. Przyktad Paprykarza Szczeciriskiego oraz Bornholmskich Sledzi i wedzarni
/ restauracji, ktore znajdujq sie w wielu miejscach na Bornholmie.

d) Prezentacja logo MY FISH - jak uzywac logo i czerpac z tego korzysci,

| Wprowadzenie w zagadnienia marki jako wspdlnej wartosci dla wtasciciela i nabywcy.
Opis korzysci i zasad postugiwania sie wspdlng markg.

B Ukazanie mozliwosci oznakowania atrakcji i ustug logo MY FISH. Prezentacja zasad
stosowania logo MY FISH w rdznorodnych zastosowaniach na podstawie ksiegi
identyfikacji projektu.

B Przyktady zastosowania logo promocyjnego np. w kartach menu w restauracjach w
projekcie Smaki Gdariska lub oznakowania wspdlnym logo atrakcji w projekcie
Stowinski Szlak Rybacki.
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e) Jak tworzy¢ atrakcyjne oferty turystyczne w oparciu o dziedzictwo
rybotéwstwa,

B Zopoznanie z trendami w turystyce i innymi gtéwnymi trendami konsumenckimi na
rok 2018. Wykorzystanie raportow Euromonitor International, TrekkSoft. Omdwienie
trenddw takich jak turystyka przezyc, turystyka zrownowazona, trendy w turystyce
kulinarnej, zainteresowanie konsumentéw pochodzeniem i sposobem wytwarzania
produktow.

B Wprowadzenie w zatozenia gospodarki przezy¢ — expericences i wskazanie co wynika
z tego dla tworzenia atrakcji i ofert turystycznych opartych o dziedzictwo
rybotowstwa.

B Ukazanie przyktadéw wykorzystania rybotéwstwa do kreacji nowoczesnych ofert
turystycznych takich jak np. warsztaty kulinarne — np. fish party manufaktura
http://fishparty.pl/ , poznawanie tradycji jedzenia i przetwarzania sledzi — Zagroda

Sledziowa http://www.zagroda-sledziowa.pl/ , Ukazanie funkcjonowania jednej z

najciekawszych atrakcji opartych o rybofowstwo na swiecie jakim jest Targ Rybny w
Seattle https://www.pikeplacefish.com

f) Jak skutecznie promowac miejsca zwigzane z dziedzictwem rybotéwstwa,

Rola autentycznosci i tozsamosci w promocji miejsc. Wskazanie na wysokq wartosc
przywiqzywanq przez turystow to wartosci jakich jak oryginalnosci i
niepowtarzalnosci. Chetniej wybierajq oni lokalng kuchnie i lokalne produkty.
Wskazanie jak wazne jest historia i losy miejsca. Nawigzanie do nich poprzez wystroj,
formute miejsca przyktad Gdarnski Bowke http://gdanskibowke.com/ , przyktady

restauracji — wedzarni na wyspie Bornholm https://bornholm.info/en/bornholm-
smokehouses/ ) ktorych pisaty NY Times i The Guardian
https://www.theguardian.com/travel/2014/jul/19/bornholm-denmark-foodie-tour ,

http://www.nytimes.com/1994/03/06/magazine/where-herring-is-

art.html?pagewanted=all przykfad targu rybnego w Seattle i Hal Targowych w Gdyni.

g) Ogdlny opis poszczegdlnych gatunkéw ryb wystepujagcych w obszarze
Potudniowego Battyku (tylko ryby nie podlegajace statej ochronie, dostepne w
sprzedazy i wykorzystywane w gastronomi),

.Wprowadzenie w gatunki ryb pofudniowo baftyckich. Skrdotowe przedstawienie
wszystkich gatunkow ryb potudniowo battyckich, ktore nie podlegajg catkowitej
ochronie potowowej.

B Skrétowe omdéwienie ich wtasciwosci zdrowotnych oraz kulinarnych.
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B Opis ich wystepowania w fowiskach oraz sezonéw potowowych.

B przyktady rézinorodnych w tym niespotykanych i inspirujgcych dari powstajgcych w
oparciu o ryby potudniowo baftyckie.

B Ukazanie dan wybitnych dostrzezonych przez jury konkurséw kulinarnych jak réwniez
dan znajdujgcych sie w ksigzce On Baltic Sea fish, ktora prezentuje 40 przepisow na
dania rybne z potudniowo bafttyckich ryb. Pozycja ta powstata w 2015 roku.

B Wskazanie na przepisy z ryb morskich pojawiajgce sie w dawnych ksigzkach kucharski
oraz pozycjach opisanych przez regionalistow

h) Zbioér istniejacych oraz propozycja utworzenia nowych ofert i ustug dla
mieszkancow i turystow, w oparciu o dziedzictwo rybotowstwa.

W zvisr istniejgcych ofert zostanie zaprezentowany poprzez audyt internetowy i
terenowy miejscowosci nadmorskich i potozonych w obszarze nad Pofudniowym
Baftykiem w regionie. W tym celu zostang zbadane strony wszystkich miejscowosci
nadmorskich, oferta lokalnych organizacji turystycznych, oferta regionalnej
organizacji turystycznej.

M rropozycje utworzenia nowych ofert i ustug w oparciu o dziedzictwo rybotéwstwa
zostanq wspdlnie wytworzone podczas warsztatow: bedg one odnosity sie do
nastepujgcych kategorii produktow:

e produkt gastronomiczny — dania w restauracji,

e produkt gastronomiczny — warsztaty kulinarne

e turystyka przezyc¢ — dzien z Zycia rybaka — warsztaty i inscenizacje

e atrakcje miejsca — muzeum, galeria rybotdwstwa, pracownie szkutnicze
e atrakcje miejsca — place zabaw, szlaki rybne

e warsztaty plastyczne i marynistyczne

i) Utworzenie wspdlnej koncepcji sieciowego produktu turystycznego opartego na
dziedzictwie rybotéwstwa przybrzeznego.

B Zostanie zaproponowana taka formuta sieciowego produktu turystycznego, ktéra
bedzie docelowo oparta na wspotpracy i wspotfinansowaniu dziatan przez partneréw.
Zaktada sie, ze cykl warsztatow i w efekcie opracowanie ofert i kart turystycznych
bedqg podstawq komercjalizacji produktu sieciowego. Dzieki temu zostanie osiggnieta
najwazniejsza i najtrudniejsza podstawa rozwoju produktu jakg jest jego wzorzec.
Przetamiemy najistotniejsza bariera tj. wdrozenie i wejscie na rynek. Funkcjonowanie,
promocja i co najwazniejsze mozliwosci odtworzeniowe produktu bedg
zagwarantowane poprzez wspotfinansowanie przez kazdy promowany podmiot.
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B Promocja za pomocg kart turystycznych jest bardzo wydajng i mierzalng co do
osigganych efektow metodq. Kazdy ptaci za wydruk swojej karty i ponosi koszty
odtworzeniowe zwigzane z jej promocjq. Z drugiej strony wie ile kart zostato
pobranych w jakiej lokalizacji i w zwigzku z tym jakie jest zainteresowanie jego
produktem.

B rroponuje sie zapozna¢ uczestnikéw warsztatu z przyktadami najlepiej pochodzgcymi
z danego kraju obrazujgcymi realizacje podobnej idei tj. rozwoju produktu sieciowego
opartego o tradycje rybotowstwa przybrzeznego, ktdrej efektem byt sukces rynkowy.

W przypadku regionu Pomorza Zachodniego biorgcy udziat w warsztatach zostang
zaznajomieni z ponizszymi przyktadami:

o Stowinski Szlak Rybacki — od idei od produktu. Projekt zrealizowany przez
landbrand dla Stowinskiej Grupy Rybackiej w Ustce. Wspdlna promocja
kilkunastu ofert i atrakcji turystycznych zwiqzanych z rybotéwstwem i
marynistykq z obszaru wybrzeza Stowiriskiego. Prezentacja poszczegdlnych
krokéw w projekcie az do efektu. Prezentacja wydrukowanych kart
turystycznych opisujgcych atrakcje. Kazdy z uczestnikow warsztatu bedzie
mogt na wiasne oczy zobaczyc¢ jak opisane zostaly podobne atrakcje
turystyczne. Zacheci to uczestnikow do wytezionej pracy nad opisem
i prezentacjq  wtasnych atrakcji i zagwarantuje udziat  wielu
zainteresowanych w kolejnych warsztatach.

e Szlak Rybacki Potnocnych Kaszub - od idei od produktu. Projekt
zrealizowany przez landbrand dla Poétnocnokaszubskiej Lokalnej Grupy
Rybackiej. Projekt polegat na utworzeniu szlaku turystycznego skupionego
na obszarze nadmorskim powiatu Puckiego. W ramach realizacji zadania
przeprowadzono serie warsztatow, przygotowano opisy atrakcji i
wykreowano ich prezentacje graficznq, opracowano teksty i grafiki kart
promocyjnych, wykonano stojaki i wydrukowano karty turystyczne.
Wszyscy z uczestnikow warsztatu wprowadzajgcego zapoznajq sie z
efektami tego projektu, dostang karte z opisem. Bedzie to dla nich kolejny

o

PRACARYBAKA 2B

JAK? GDZIE? CZYM?

W niezwykle ciekawy i interaktywny sposob
poznasz tu problematyke tradycyjnego
kaszubskiego zawodu rybaka.

Bilety: normalny 42t ulgowy 2 2,
Nauezysz sig m.in. technik potowéw réznych dziedi do |t 7 bezplatnie. Gr
gatunkéw ryb na morzu otwartym i na zatoce. 201931
Na dotykowym ekranie rozbierzesz kuter
rybacki na czesd, a na specjalnych linach
pocwiczysz wigzanie weztow. Mozesz tei
przesledzic, co sie dzieje z rybami po pofowie,
przez proces roztadunky, a2 do wstepnego
przetworzenia ryb w porcie.

o] kcjaji 2 mozliy weielenia
sie w role szypra podczas kierowania kutrem
rybackim na multimedialnym symulatorze!
Zwiedzanie wystawy dostarczy zaréwno
dzieciom, jak i dorostlym niezapomnianych
wrazer.

SZLAK RYBACKI POENOCNYCH KASZUB
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za tym, Ze wspotpraca musi sie udac i ma ogromy sens.

e Smaki Gdanska - kompleksowy projekt polegajgcy na stworzeniu nowej
marki turystycznej opartej o tradycje kulinarne miasta Gdansk. Bardzo duzq
role w projekcie odgrywaty takie zwiqzki z rybotowstwem. W projekcie
opracowano miedzy innymi ponad 20 dan czerpigcych z tradycji lokalnej
oraz unikatowego surowca jakim sq potudniowo bafttyckie ryby. Projekcie
opracowano takie kompleksowe narzedzia promocji takie jak przewodnik
po restauracjach, sesje zdjeciowe dan, strona internetowa i profil facebook.
Szefowie kuchni uczestniczgcy w spotkaniu bedq mogli przekonac sie jakie
dania powstaly w analogicznym projekcie zrealizowanym z ich kolegami z
Gdanska.

j) Cwiczenie kreatywne Cudze chwalicie... — jak oceni¢ dobra prezentacje oferty
turystycznej

Podczas pierwszego warsztatu zrealizowane bedzie ¢wiczenie rozwijajgce kreatywnosc
uczestnikdw i podnoszgce ich praktyczne kompetencje w zakresie wiedzy jak powinna
wyglada¢ profesjonalna prezentacja oferty na karcie turystycznej. Cwiczenie to bedzie
przewidziane jako ostatnie przed przerwa obiadowga. Podczas ¢éwiczenia uczestnicy zostang
podzieleni na grupy maksymalnie 5 osobowe. W kazda z grup otrzyma zadanie oceny
przedstawionych materiatéw promocyjnych pod kagtem jednego z ponizszych aspektéw:

e Jakos¢ opracowan graficznych — bedg oni mieli zwrdci¢ uwage na jakosé
uzytych zdjeé, czytelnosé tresci, uzyte kolory, uzyte czcionki

e Zrozumiate i zachecajgce do turystycznej aktywnosci tresci — beda mieli ocenic
materiaty pod katem unikatowych tresci, zrozumiatego jezyka przekazu,
kompletnosci zawartych na kartach informacji

e Atrakcyjnos¢ dla turysty kulinarnego — ocena lokalnosci oferty, jako$¢ zdjeé
kulinarnych, ocena smakowitosci oferty,

e Atrakcyjnos¢ dla turysty rodzinnego — stopien zainteresowania ofertg dzieci,
walor edukacyjny, walor zabawowy

e Atrakcyjnos¢ dla turysty kulturowego — unikatowa forma prezentacji kultury,
angazujg forma zachecajgca do uczestnictwa, zwigzek z lokalng tozsamoscia

e Atrakcyjnos$¢ dla turysty poszukujgcego prestizu — jako$¢ pozwalajgca sie
wyroznic

e Atrakcyjno$¢ dla turysty poszukujgcego okazji — stosunek cena do jakosci

Oceniane bedg karty turystyczne prezentujgce oferte lokalng z réznych projektéw z innych
regionow.

Uczestnicy warsztatéw powinni zastanowi¢ sie i przygotowac na kolejne warsztaty
(odpowiednio Il lub 1), jakg oferte/produkt chcieliby przedstawi¢ na swojej karcie.
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Warsztat Il — budujemy oferte turystyczng

Gtowne cele

Warsztat drugi bedzie miat kluczowe znaczenie w tworzeniu oferty turystycznej. Podczas
tego spotkania zostang doprecyzowane sposoby prezentacji poszczegdlnych atrakcji i ustug
na kartach turystycznych. Zostang przedstawione ich wstepne projekt graficzne. Wspdlnie
uczestnicy wypracujg takze jedno stanowisko jesli chodzi o wzajemng promocje,
oznakowanie, budowanie wizerunku regionu. Na tym spotkaniu zatem zapadng kluczowe
decyzje w jakiej formie uruchomiony zostanie sieciowy produkt turystyczny w sezonie 2018
oraz jakimi dziataniami bedzie on rozwijany w latach kolejnych.

Ramowy program:

° Budowa wizerunku regionu na bazie ofert turystycznych zwigzanych z rybotéwstwem

° Promocja miejsce zwigzanych z rybotéwstwem w lokalizacjach skad pochodzg
uczestnicy warsztatu

° Jak wdrozy¢ wspdlny produkt sieciowy oparty o tradycje rybotéwstwa

° Cwiczenie moderowane przygotowujemy opis karty — wypracowanie ofert

turystycznych utworzonych w oparciu o dziedzictwo rybotédwstwa
Wersja optymalna kalkulacja dla 20 oséb

° Wynajecie Sali — 150 Euro

° Prowadzacy i przygotowanie prezentacji — 1200 Euro
° Przerwa kawowa — 100 Euro

o Lunch —300 Euro

° Materiaty dydaktyczne — wydruki prezentacji 50 Euro

° Suma dla 20 oséb - 1900 Euro

Uwaga — w zaleznosci od budzetu kalkulacje mozna modyfikowac
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Program warsztatu bedzie obejmowac nastepujacy zakres tematyczny

a) Budowanie wizerunku regionu na przyktadzie wybranych produktow i atrakcji
zwigzanych z dziedzictwem rybotéwstwa,

Chcac zbudowac wizerunek regionu nalezy zastanowi¢ sie nad tym jak powstaje
wizerunek i jaki wptyw moze miec jego wtasciciel — w tym przypadku samorzad
wojewodztwa na jego ksztattowanie.

g‘L"’CH R”G Wizerunek regionu to jego obraz u odbiorcow.
\\\’* *4'7- Tworzy sie jako suma i uproszenie wszystkich
S& oé komunikatéw, ktére do nich trafiajg. Innymi

| ‘j } sfowy jest to funkcjonujacy stereotyp jaki
: ‘ odbiorca posiada na dany temat. Ludzie z
natury sg leniwi i niechetnie zmieniajg swoje

» g g zdanie. W tym punkcie nalezy jasno podkresli¢
MY FISH jakie korzysci odniesie region z budowy
‘ wizerunku opartego o oferte rybotowstwa.
Konkurencyjny  wizerunek bowiem daje
mozliwos¢ pozyskania nowych odbiorcow, zwiekszenia sprzedazy przez
przedsiebiorcéw i co za tym idzie wiekszych wptywéw z podatkéw dla samorzadu.
Zeby jednak budowa nowego wizerunku mogg mieé miejsce nalezy przygotowaé
skoordynowany przekaz marketingowy poparty ofertg produktowg. W tym
przypadku konieczne jest okreslenie podstawowego przestania marketingowego
jakie ma nies¢ za sobg caty produkt sieciowy i jego oferta np. My fish — Ryba od
naszych rybakéw. Takie hasto musi znalez¢ swojg podpore i uwiarygodnienie
w konkretnej ofercie produktowej. Wizerunek zbudowany na realnych
propozycjach rynkowych ofert turystycznych bedzie trwalszy i przyniesie
wymierne korzysci samorzadowi regionu jak i skupionej wokét produktu
sieciowego branzy. Wizerunek bez oferty bytby niczym opakowanie bez produktu.
Dlatego tez budowanie wizerunku w oparciu o oferte to najstuszniejsza z
mozliwosci. Oferta ta musi byé komplementarna i spdjna. Catos¢ oferty ma
tworzy¢ opowies¢ o potudniowo battyckich rybach od Naszych Rybakéw. Produkt
powinien zatem posiada¢ wewnetrzng architekture, ktéra ukaze zaréwno:

| Rybakow — jako ludzi, ktorzy mogqg o swojej pracy i pasji opowiedziec, podzieli¢ sie z
niq.

.Porty — jako miejsce gdzie rybak wyptywa i wraca, gdzie reperuje kuter, gdzie
deponowana jest tradycja i historia rybofowstwa
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B Restauracja, wedzarnia.. — miejsce gdzie swieza ryba potudniowo battyckiego
pochodzenia staje sie dzietem sztuki kulinarnej, przygotowana jest z uZyciem
najlepszych regionalnych sktadnikow przez mistrzow fachu kulinarnego

B Atrakcje zwigzane z rybotéwstwem i rybami — np. regionalne izby pamieci, prywatne
muzea, prezentujgce marynistyczne pamiqtki, eksponaty; latarnie morskie.

B Aktywnosci turystyczne zwigzane z rybotéwstwem i jego dziedzictwem - mowa tutaj o
wszelkich przezyciach turystycznych moggcych stanowic oferte sprzedazowq. Obecnie
obserwujemy w turystyce wyrazny trend dgzenia do gospodarki przezy¢ (experiences
economy). Wedtug badan Euromonitor International _okoto 50% konsumentdow
globalnie preferuje zakup doswiadczenn niz rzeczy. Bazujgc na tym trendzie
powinnismy dostarczy¢ maksymalng liczbe aktywnosci turystycznych takich jak np.
rejsy z wedkowaniem — potowem morskim, warsztaty kulinarne z przygotowania ryb

dla turystow, warsztaty rzemieslnicze z dawnych zawoddw takich jak np. szkutnik czy
poznanie catodziennego rozktadu dnia rybaka poprzez wizyte w dedykowanym
centrum turystycznym.
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llustracja Przyktadowe obrazy mogace budowac wizerunek regionu

www.alamy.com - EB

Wskazane powyzej elementy tworzgce marke produktu powinny stanowié¢ grupy atrybutéw, na
ktorych bedzie budowany zaréwno wizerunek jak i oferta produktu sieciowego. Ich
wspotwystepowanie jest niezbednym elementem gwarantujgcym kompletnos¢ opowiesci o dobrej,
lokalnej rybie od naszych rybakéw. Kompleksowa narracja stworzy zaréwno odbiér autentycznosci
produktu jak i pozwoli na budowanie jego wewnetrznej spdjnosci. Kazida z grup dostanie
odpowiednig ikone, ktéra bedzie jej przypisana w komunikacji marketingowej. Styl tej ikony zostanie
jeszcze dopracowany przez grafika w ostatecznych pracach.

o ' ' Ponizej znajduja sie przyktadowe wizualizacje. Dzieki podziatowi
TOﬁ@ﬁ@ﬁ@ﬁ@’ produktu na grupy mozliwe bedzie ustandaryzowanie jakie atrakcje
i i i i i i ustugi bedg mogty dotgczy¢ do produktu sieciowego. Dla kazdej z
kategorii przygotowana zostanie lista kryteriow niezbednych zeby

@_@_@_@_@ stac sie czescig sieci. Takie podejscie jest niezbedne w przypadku
produktéw turystycznych, ktérych rozwdj i promocja finansowane

- - - - - sg czesciowo lub w catosci z funduszy publicznych. Stworzy to

mozliwos¢ wieloletniego rozwoju produktu. W tym miejscu zostang

przedstawione przyktady dziatajagcych na $wiecie produktéw

m m m m m sieciowych opartych o transparentne kryteria przynaleznosci do
sieci. Wskazane zostang miedzy innymi

przyktady czeskich produktéow turystycznych skupionych w stowarzyszeniu ﬁ J/ob

Asociacie Regiolnich Znacek.

b) Mozliwosci promocji miejsc zwigzanych z dziedzictwem rybotéwstwa (przyktady
dotyczace lokalizacji, z ktorych pochodza uczestnicy warsztatow)

Kazde z miejsc zwigzanych z dziedzictwem rybotéwstwa powinno zostac
wypromowane wedtug podobnej metody uwzgledniajgcej kilka ponizszych
elementéw:
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B 0:znakowanie — optymalnie docelowo oznakowanie dojazdu do atrakcji np. w ramach

turystycznego szlaku samochodowego znakami kodeksowymi e -22 B - dziatanie
wymagajgce koordynacji i zaangazowania partnera wiodgcego. Poza tym w ramach
oznakowania lezgcego catkowicie w gestii uczestnikow lezy ekspozycja certyfikatu np.
z logo MY FISH i umieszczenie w srodku w lokalu i naklejki w wejsciu do niego.
Certyfikat i naklejka zostang wykonane jako element projektu.

B Promocja , krzyzowa” poprzez karty turystyczne — kazde z miejsc bedzie promowane

dzieki prezentacji na oddzielnej karcie turystycznej. Wspdlnie karty zostang
zamieszczone na stojakach. Elementy te tj. stojaki dla co najmniej 15 uczestnikdw, a

maksymalnie 20 uczestnikow projektu oraz kart wydrukowane w ilosci 1000 sztuk dla

kazdeqgo uczestnikow zostaty przewidziane jako wydatek w projekcie.

B Promocja wspéina on-line. Gotowe tresci dotyczqce kazdego z miejsc powstang na

potrzeby kart turystycznych. Mogq byc¢ one wykorzystane na zasadzie niemal , kopiuj
— wklej” do promocji on-line. Ich promocja moze mie¢ miejsce na profilu facebook
kazdego z podmiotow w projekcie.

B Promocja poprzez wspétorace z samorzgdem regionu, ktéry miedzy innymi

uczestniczqc w szeregu targow turystycznych w Polsce i poza jej granicami. Mowa
tutaj przede wszystkim o targach turystycznych ale rowniez o imprezach promujgcych
oferte gastronomicznq. Mozna tutaj wymienic takie wydarzenia jak Smaki Regiondw
w Poznaniu, Targi World Travel Show w Ptak Expo pod Warszawg, ITB w Berlinie. W
kazdym z tych miejsc mogtaby pojawic sie promocja oferty szlaku.

| Promocja poprzez wspdlng impreze o charakterze ,,Dni Szlaku” w okreslonym terminie

np. przez okres weekendu na szlaku proponowane sq dodatkowe interesujgce
dziatania np. pokazy, mozliwos¢ bezptatnego zwiedzania itp. W imprezie uczestniczq
wszystkie podmioty wspottworzgce szlak przez co zyskuje na atrakcyjnosci i sile
promocji.

c) Uszczegotowienie wspdlnej koncepcji utworzenia sieciowego produktu
turystycznego opartego na dziedzictwie rybotéwstwa przybrzeinego,
propozycje implementacji.

Zatozenie wspotpracy w ramach warsztatow jest takie, zeby koncepcja szlaku
sieciowego zostata okreslone i wdrozona. Doswiadczenie pokazuje, Zze koncepcje,
ktore nie sq natychmiastowo przenoszone w faze realizacji pozostajg jedynie
zyczeniami, a nie realizowanymi planami.
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Btedem jest réwniez opieranie koncepcji produktu na finansowaniu jedynie
z projektu zewnetrznego (fundusze unijne). Takie produkty osiggajg momentalnie
gotowos¢ rynkowg w postaci np. pieknych wydawnictw, filméw promocyjnych,
drogich stron internetowych. Bazujg one jednak na niewtasciwych zatozeniach,
nie majg pomystu nawet na odtworzenie narzedzi marketingowych po
wyczerpaniu sie pierwotnych zapasoéw takich jak druk wydawnictw. Nie sg oparte
na determinacji cztonkédw w tym branzy, a na zamysle urzednikow czy
projektantdw zewnetrznych. Chcac wystrzec sie takich komplikacji proponuje sie
koncepcje, ktdorg mozna nazwac partycypacyjng nastawiong na aktywne
oddziatywanie na rynek od samego poczatku. Jest ona oparta na doswiadczeniu
czeskim oraz kilku zrealizowanych juz polskich wdrozeniach. Zaktada ona aktywng
partycypacje cztonkdédw szlaku od samego poczatku. Na wstepnie jest to
partycypacja jedynie na ptaszczyznie dostarczania tresci. Podczas pierwszych
warsztatdw uczestnicy dowiadujg sie, ze bedg proszeni o opis swojej oferty. Nie
beda to jednak warsztaty teoretyczne czy treningowe. Ogromng motywacjg ma
by¢ fakt, ze jako rezultat prac podczas warsztatow ich oferty zostang w sposéb
profesjonalny przygotowane. Opisy i zdjecia zostang dopracowane przez
doswiadczong firme, a ich efektem bedzie dystrybucja ofert jeszcze w tym roku
poprzez karty turystyczne. Takie postawienie sprawy bedzie znaczagcg motywacja
W zaangazowaniu. Stworzy takze realng podstawe do utrzymania produktu w
kolejnych okresach. Kazdy bedzie czut sie zaangazowany w przygotowanie
produktu od samego poczatku. Produkt bedzie siecig, gdzie poszczegdlne atrakcje
bedg pracowaty przysparzajgc sobie wzajemnych korzysci. Podczas warsztatow
wiasciciele atrakcji poznajg sie bowiem i zdobedg wzajemne zaufanie. Nastepnie
kazdy z nich bedzie promowat innych poprzez umiejscowienie u siebie stojaka z
kartami turystycznymi promujacymi sieé. Kazdy bedzie musiat udostepnié
kawatek dobrze eksponowanego miejsca na zaprezentowanie stojaka z ofertami,
ale zrobi to chetnie, gdyz w zamian otrzyma to samo Swiadczenie od innych
partnerow. Nastepnie mozliwe bedzie zmierzenie efektywnosci promocji kazdej z
kart turystycznych w poszczegélnych miejscach dzieki mozliwosci zliczenia ile kart
turystycznych zostato pobranych z danego stojaka. W ten sposdb bardzo
mierzalne bedzie Swiadczenie sobie wzajemnych ustug promocyjnych przez
cztonkdéw szlaku. Taki system jest takze ogromng dogodnoscig dla turysty gdyz
bedzie on znakomicie poinformowany o powigzanych tematycznie wspdlng linig
narracji tj. dziedzictwem rybotéwstwa ofertach regionu. Rozwigzanie to bedzie
mozliwe do przeniesienia on-line w zasadzie od pierwszego dnia kiedy tylko
powstanie oferta i jej opis. Ponizej przedstawiono przyktadowe zadania do
realizacji w toku rozwoju i funkcjonowania koncepcji rozwoju sieciowego produktu
turystycznego.
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Faza rozwoju Kluczowe zadania Podmioty realizujgce
produktu
Utworzenie B Pozyskanie partneréw M rirma zewnetrzna
| Wypracowanie i | Partnerzy branza /
zaakceptowanie wspadlnej jst
koncepcji dziatan M Samorzad regionu

B Opis oferty
B Wykonanie zdje¢
B Wydanie drukiem ofert

| Promocja poprzez narzedzia
uzywane przez WZP

Utrzymanie B Dodruk kart promocyjnych i M pierwotni
stojakéw cztonkowie i
M Dystrybucja nowych naktadéw Samorzqd WZP
B Promocja na rynkach odlegtych
Poszerzenie M Przyjecie nowych cztonkéw do M Decydujg pierwotni
sieci cztonkowie
Rozwoj | Integracja sieci z partnerami | Partnerzy
zagranicznymi dziatajgcymi zagraniczni

wedtug tego schematu w

ramach projektu My Fish

Waznym jest zeby stworzy¢ wspolny plan dziatan i harmonogram wydatkéw na
nadchodzgce miesigce i lata oparty o realistyczne mozliwosci partycypacji
finansowej i zaangazowania uczestnikéw szlaku. Zaktada sie, ze w takim planie
powinny znalez¢ sie miedzy inny nastepujgce punkty:

| Organizacja wizyt studyjnych dla mediow i przedstawicieli touroperatoréw

| Wspdlna promocja podczas imprez w regionie i poza jego granicami

B Wprowadzenie do uzycia logo miejsc zwigzanych z dziedzictwem rybotéwstwa na
terenie regionu.

B Wydruk odtworzeniowy kart turystycznych — finansowanie przez poszczegdinych
cztonkdw szlaku samodzielnie

B Utworzenie narzedzi do promocji i komercjalizacji produktu on-line w tym profili w
mediach spotecznosciowych oraz mozliwosci rezerwacji i zakupu ustug turystycznych

Poniewaz projekt jest wdrazany rownolegle w kilku krajach zaktada sie, ze
wypracowane rozwigzania beda zaimplementowane w kolejnych krajach
partnerskich najwazniejszym i mozliwym do osiggniecia putapem rozwoju
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produktu jest jego umiedzynarodowienie. Ostatnim krokiem rozwoju produktu
bedzie petna implementacja jego rozwigzan w tym kart turystycznych w krajach
partnerskich. Po ich wdrozeniu konieczna jest integracja ich poprzez miedzy
innymi:

B Umieszczenie karty promujgcej szlak z poszczegdlnych krajow w kazdym z krajow
sgsiadujgcym na stojakach za granicq. Specjalna karta poswiecona szlakowi zostanie
przygotowana i wyprodukowana przez cztonkow poszczegdlnych szlakow oraz
finansowana z ich budzetu.

B Stworzenie wspdinych narzedzi promocji on line w tym strony www z prezentacjq kart
jak i profilu fb. Takie rozwiqgzania bytby utrzy
B Wspdiny udziat w imprezach targowych

B Stworzenie wspdinego swieta szlaku — Miedzynarodowych Dni Szlaku

d) Wypracowanie ofert turystycznych utworzonych w oparciu o dziedzictwo
rybotéwstwa

Cwiczenie moderowane przygotowujemy opis karty turystycznej i pakiety
ztozone

Grupa uczestniczgca w warsztatach bedzie musiata wykazaé sie zaangazowaniem i
kreatywnoscig. Kazdy z uczestnikdw bedzie miat za zadanie przygotowac opis i
zatozenia do uktadu graficznego do wtasnej karty turystycznej. Na koniec pracy
majg sie oni utozsamiac¢ z opracowanym materiatem czujgc sie jego autorami.
Podczas warsztatu bedziemy mieli jednak uczestnikdbw o rdéznym stopniu
opanowania wiedzy marketingowej i umiejetnosci werbalizowania wiasnej oferty.
Dlatego tez opracowano ¢wiczenie, ktére stopniowo zaangazuje uczestnikéw,
podbudzi ich kreatywnos$¢ i w prosty sposob, krok po kroku pozwoli im na
przygotowanie wlasnej karty turystycznej.

Ponizej wskazano scenariusz ¢éwiczenia krok po kroku. Scenariusz zostat
opracowany w oparciu o wielokrotne doswiadczenie moderatora ora konsultacje
z psychologiem.

Pierwszy etap cwiczenia: - Wybor zdjecia — przetamanie pierwszych lodow
B Korzystajgc z listy uczestnikéw, ktéra opracowana bedzie z wyprzedzeniem
przygotowac zdjecia ukazujgce oferte uczestnikow pozyskujgc je z zasobdw sieci
internet. Dla kazdego z uczestnikow przygotowac 5-6 zdjec. Wydrukowac je w kolorze
w formacie zblizonym do A 4.
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B Uczestnicy bedg proszeni o wybdr najtadniejszego z prezentowanych zdjeé, oraz
drugiego najlepiej prezentujgcego oferte.

B Kazdy z uczestnikéw otrzyma wybrane przez siebie zdjecia, ktdre zostang
przyczepione do jednej kartki z flipczart.

B Wyb6r zdjecia bedzie przetamaniem bariery wejscia w projekt wiasnej karty.

B Nastepnie popros pozostatych uczestnikéw o opisanie skojarzeri ze zdjeciami
wybranymi przez innych.

B Po ustyszeniu gtosu innych. Popros o wyttumaczenie autora jakie byty jego motywacje.

B Wszystkie komentarze zapisywaé. Zapisane komentarze bedg punktami zaczepienia
do przygotowania opisu oferty.

B ro zapisaniu komentarzy i wyborze zdjecia, uzyskany materiat odwiesic¢ np. na tablice
lub sznurek lub potfozy¢ na stole. Tak zeby kazdy uczestnik posiadat zestaw do dalszej
pracy zdjecie + inspiracje do opisow

Drugi etap ¢wiczenia: - Piszemy — czyli wszystko jest tatwe jesli podzielimy to na
proste czesci i bedziemy mie¢ wsparcie w partnerze!

B Praca w tej czesci przebiega w parach.

B omawiamy uczestnikom opisy na karcie przyréwnujqgc je do prostej rozmowy, w ktérej
musimy przekazac odbiorcy podstawowe informacje o nas i zacheci¢ go do wyboru
naszej oferty.

| Wskazujemy, ze zarowno rozmowa jak i opis na karcie majq swoj przebieg ktory
mozna podzieli¢ na czesci i nazwac strukturg.

v’ Ukazanie na takie sktadowe jak: lead czyli pierwszy akapit tekstu. Ma on za
zadanie wprowadzi¢ w catos¢. Dac odbiorcy poczucie zrozumienia tego, Ze wie
o co chodzi. Tutaj ukazanie przyktadow leaddw z innych kart.

Kolejne czesci tekstu na karcie, ktore omawiamy to:

v

v' odbiorca oferty — dla kogo np. turysta rodzinny / smakosz / turysta aktywny /
turysta kulturowy

v wyroznik oferty — czyli co czyni oferte wyjgtkowq i niepowtarzalng. Np.
posiadanie certyfikatu sieci Dziedzictwo Kulinarne lub ruchu Slow Food,
wielopokoleniowa tradycja rodzinna, unikalne potozenie itp.

v opis zawartosci oferty — czyli co konkretnie zawiera oferta. Najwazniejsze i w
miare petne przedstawianie gtdwnych sktadowych oferty.

v Parametry liczbowe okreslajgce oferte — godziny otwarcia, typy pakietow, ceny
biletow, dane kontaktowe,
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B Po oméwieniu sktadowych czesci karty zachecamy pary do wspdlnego opracowania
tekstow ofert. Praca w parach to dobry zwyczaj kooperacji. W tym (cwiczeniu
podobnie jak w podzniejszych dziataniach szlaku, kazdy moze liczy¢ na partnerskie
traktowanie i wsparcie. Pomysty partnerow bedq pomocne w przygotowaniu opisow.

B ro opracowaniu opiséw. Nastepuje ich prezentacja. Referuje operator / wiasciciel
oferty. Po czym jego wypowiedz uzupetnia partner, ktory pracowat z nim w parze.
Pytanie pomocnicze do partnera ,prosze opowiedzie¢ co zostanie w pamieci
partnerowi jak wrdci do domu | bedzie chciat opowiedzie¢ o ofercie swojego
partnera?”

B ro przeprowadzeniu ¢wiczenia rekomenduje sie wykonaé zdjecie kazdej z kart.
Nastepnie w warunkach biurowych przepisac teksty dodac zdjecie i przesta¢ do
uczestnikow. Kontakt zwrotny musi nastqpic¢ nie poZniej niz w przeciggu trzech dni
roboczych od zakoriczenia warsztatu.

B Po zakoriczeniu warsztatu prace nad ostatecznym wyglgdem karty powinni prowadzié
wspdlnie kontaktujgc sie mailowo i telefonicznie wtasciciele / operatorzy atrakcji i
konsultant zewnetrzny przygotowujqcy karty do druku.

Trzeci etap ¢wiczenia — tworzymy oferty ztozone. Kiedy mamy juz ceglty mozemy
zbudowa¢é dom! — Cwiczenie dodatkowe jesli dwa etapy poprzednie nie sprawig
problemu.

Po opracowaniu ofert jednostkowych mozna zastanowié¢ sie nad wspdlnymi
pakietami. Bedg to ztozenia ofert, ktére razem moga stanowi¢ np. propozycje dla
szkét, rodzin, turysty kulinarnego, weekendowe pobyty. Praca taka powinna pokazaé
korzysci ze wspdtpracy partnerdw przy obstudze jednego segmentu turysty. Podczas
tej czesci warsztatu zostang takze ukazane mozliwosci sprzedazy pakietéw ztozonych
przez touroperatoréw lub sklepy internetowe oferujgce przezycia turystyczne.

B rodziel uczestnikéw na grupy 3-4 osobowe. Kazdej grupie przyporzqdkuj wiodgcy
segment turystyczny dla jakiego majq przygotowac oferte ztozong.
B Razem opracujcie nazwy pakietéw oraz sposoby komercjalizacji i promocji.

| Zapisz wyniki.
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Warsztat Il — ,Doskonalimy regionalnq i tradycyjna kuchnie rybnq” - zajecia
kulinarne praktyczne z udziatem szefow kuchni

Gtowne zatozenia:

Warsztat kulinarny dla szeféw kuchni i specjalistéw branzy gastronomicznej musi byé poprowadzony
w wyrdzniajacy i profesjonalny sposéb. Niezwykle waznymi czynnikami budujgcymi jego sukces beda:

Osoba prowadzgcego — stanowigca niepodwazalny autorytet w dziedzinie kulinariow i kuchni rybnej.
Musi to byc szef kuchni najlepiej zwyciezca konkursow kulinarnych, rozpoznawany przede wszystkim
w branzy lub ekspert kojarzqcy sie jednoznacznie z kuchnig rybng. Rekomenduje sie siegniecie po
szefa pochodzqcego z regionu, ktory zna lokalne i tradycyjne potrawy kulinarne, dostawcow i
producentdow oraz inne realia funkcjonowania na obszarze przybrzeznym.

Profesjonalne przygotowanie sprzetowe przestrzeni warsztatowej. Optymalne jest skorzystanie ze
studia kulinarnego. Tego typu obiekty zlokalizowane sq przewaznie w miastach o wielkosci powyzej
50 tys. mieszkanicow. Studia kulinarne posiadajg komfortowe warunki do przeprowadzenia
warsztatow. Na wyposazeniu ich znajdujqg sie miedzy innymi blaty robocze o odpowiedniej wysokosci,
kuchenki indukcyjne, piece konwekcyjno-parowe i wszelkie mozliwe sprzety kuchenne. Studia
pozwalajq przewaznie na réwnolegtq prace kilkunastu uczestnikow.

Dostepnos¢ mozliwie wszystkich omawianych gatunkow ryb, ktére mozna wykorzystywac kulinarnie
Z obszaru Potudniowego Baftyku. Wskazane, aby ryby byty z gwarancjq pochodzenia z okreslonych
towisk. Dobrze jesli ryby zostang zaprezentowane przez dostawce wraz z charakterystykq wielkosci,
Swiezosci. W tym celu nawigzana zostanie wspotpraca z okolicznymi rybakami uzupetniona ofertq
profesjonalnych sklepdw i dostawcow dla gastronomii.

Gtéwne cele:

° Zintegrowanie Srodowiska szefow kuchni poprzez poznanie i wspétprace nie
wspotzawodnictwo

° Wymiana doswiadczen poprzez wspdlne gotowanie, podpatrywanie

o Kreacja nowych przepiséw

° Poznanie przepisow tradycyjnych

° Zapoznanie sie z gatunkami ryb potudniowo battyckich i poszerzenie dostepnosci ryb

potudniowo battyckich w ofercie restauracji

Ramowy program:

° Szczegdtowy opis poszczegdlnych gatunkow ryb wystepujacych w obszarze

° Potudniowego Battyku

° Przedstawienie metod filetowania ryb (zajecia praktyczne)

° Tradycyjne i regionalne przepisy kulinarne na potrawy wykonane z uzyciem ryb
° wystepujacych w obszarze Potudniowego Battyku
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Przedstawienie produktéw/przetworéw dostepnych w regionie wykonanych z ryb
wystepujacych w regionie Potudniowego Battyku

Autorskie opracowanie przepisdw na dania rybne z wykorzystaniem produktéw

regionalnych wpisanych.

Wersja optymalna kalkulacja dla 10 oséb

Wynajecie studia kulinarnego na wyfgcznos¢ — 1000 Euro

Prowadzacy i przygotowanie programu — 800 Euro

Przerwa kawowa — 100 Euro

Zapewnienie produktéw kulinarnych w tym wszystkich gatunkow ryb oraz produktéw
tradycyjnych —500 Euro

Materiaty dydaktyczne — wydruki prezentacji 50 Euro

Suma dla 20 oséb - 2400 Euro

Uwaga — w zaleznosci od budzetu kalkulacje mozna modyfikowacé
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Ponizej znajduje sie opis w jaki sposdb zostanie zrealizowany praktyczny
warsztat dla kucharzy

a) Szczegotowy opis poszczegdlnych gatunkdw ryb wystepujgcych w obszarze

Potudniowego Bafttyku (tylko ryby nie podlegajqce statej ochronie, dostepne w
sprzedazy i wykorzystywane w gastronomi),

B zostang przedstawione wszystkie gatunki potudniowo battyckich ryb tgcznie ze

specyfikacjq ich wtasciwosci kulinarnych

B z0stanie oméwiona sezonowosc ich wystepowania i dostepnosé w handlu

B rPoszczegéine gatunki zostang zaprezentowane w lodzie tak aby zapewnié¢ im

maksymalng swiezos¢ i naturalny wyglgd. Bedq one dostepne w wystarczajqcej ilosci,

zeby kazdy z uczestnikow mdgt przeprowadzi¢ ich filetowanie i przygotowanie w

daniach.

B Kazdy z uczestnikéw spotkania otrzyma materiat — wydruk, prezentujgcy gatunki i ich

zastosowanie

b)

c)

d)

Przedstawienie metod filetowania ryb (zajecia praktyczne)

Zajecia przeprowadzi renomowany szef kuchni (jeden z przedstawionych). Kazdy bedzie
miat szanse zapytac, podejrze¢ i przecwiczy¢ techniki filetowania, na wtasnej rybie.
Zaktada sie, ze prowadzqcy musi by¢ wybitnym specjalistom w swoim fachu.
Rekomenduje sie, zeby byta to osoba pochodzqca z regionu. Wzmocni to wewnetrznie
projekt i podniesie range regionalnych specjalistow.

Tradycyjne i regionalne przepisy kulinarne na potrawy wykonane z uzyciem ryb
wystepujgcych w obszarze Potudniowego Battyku

Przepisy te zostanq zaprezentowane miedzy innymi z ksigzek kucharskich opisujgcych
dawne tradycje kulinarne zwigzane z rybami takimi jak dla obszaru Polski Gdariska
Ksigzka Kucharska — Danziger Kochbuch Maire Rosnack; pierwsza polska ksigzka
kucharska - Compendium Ferculorum albo Zebranie Potraw - Stanistaw Czerniecki, Czy
Staropolskie przepisy kulinarne. Receptury rozproszone z XVI-XVIIl w. Zrédta drukowane.

Przedstawienie produktéow/przetworow dostepnych w regionie wykonanych z ryb
wystepujgcych w regionie Potudniowego Battyku.

Element ten zostanie zrealizowany poprzez analize Zrddet internetowych restauracji,
wedzarni, przetworcow ryb. Analize programow imprez kulinarnych takich jak w
przypadku Pomorza Zachodniego: Noc sledziozercow. Analize wpisow na listy produktow
tradycyjnych Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Liste produktu lokalnego, Wpisy na liste
Jakos¢ i Tradycja i Nasze Kulinarne dziedzictwo Polskiej Izby Produktu Lokalnego i


http://sklep.wilanow-palac.pl/staropolskie-przepisy-kulinarne-receptury-rozproszone-z-xvi-xviii-w-zrodla-drukowane-p-378.html
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Regionalnego, Znaki Chronione Oznaczenie Gegraficzne i Chroniona Nazwa Pochodzenia
oraz Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosc¢ czyli tak zwane trzy znaki smaku nadawane
przez Unie Europejskq. Wszystkie te zestawienia zostang sprawdzone pod kgtem
wystepowania tam produktow z ryb pochodzgcych z pomorza zachodniego.

Autorskie opracowanie przepisow na dania rybne z wykorzystaniem produktow
regionalnych wpisanych.

W przypadku wojewddztwa zachodniopomorskiego bedq to produkty wpisane na liste
,produktow tradycyjnych” wojewddztwa zachodniopomorskiego zgodnie z Ustawq z dnia
17 grudnia 2004 r. o rejestracji iochronie nazw i oznaczen produktéw rolnych i srodkow
spozywczych oraz o produktach tradycyjnych (Dz.U. 2005, Nr 10, poz.68). (lista
produktéw dostepna pod adresem: http://www.wrir.wz p.pl/biuro-rolnictwa-i-rozwoju-
wsi/produkty-tradycyjne-z-wojewodztwazachodniopomorskiego)

Uczestnikom warsztatow zostanie przedstawiony katalog produktow regionalnych jak
rowniez bedq mieli mozliwos¢ uzycia produktéow podczas warsztatow. Te najbardziej
zdatne do potgczen z rybq zostang dostarczone przez organizatorow. Zaktada sie, ze w
przypadku Pomorza Zachodniego bedq to miedzy innymi: kiszonki, miody, chleby,
alkohole, konfitury, grzyby marynowane, przetwory rybne, masto,

W ramach warsztatdbw zostang wypracowane przepisy, ktére pdziniej zostanag
umieszczone w menu restauracji biorgcych udziat w projekcie.

Zawartos¢ koncepcji warsztatow jest wyrazem zdania autora dokumentu firmy

landbrand i nie moie by¢ uwaiana jako stanowisko Unii Europejskiej ani
Sekretariatu Programu Potudniowy Battyk 2014-2020.



