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Szczecin, ... lutego 2021 .
Zapytanie ofertowe
na kompleksowe opracowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej wraz z opracowaniem
logotypu dla Szlaku Gryfitow.

Postepowanie o udzielenie zamdwienia prowadzone jest w trybie zapytania ofertowego bez
stosowania ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. - Prawo zamdwieri publicznych (Dz. U.z 2019, poz. 2019).

Zamawiajacy:

Wojewddztwo Zachodniopomorskie
Ul. Korsarzy 34

70-540 Szczecin

1. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Opracowanie logotypu a nastepnie Systemu Identyfikacji Wizualnej dla
miedzynarodowego szlaku kulturowego - ,Szlak Gryfitow” realizowanego w ramach
projektu pn. ,Baltic Heritage Routes — Baftyckie trasy dziedzictwa”, realizowanego z Programu
Interreg Potudniowy Battyk.

Kompleksowe opracowanie logotypu oraz profesjonalnego Systemu Identyfikacji Wizualnej
dla Szlaku Gryfitow bedacego sieciowym produktem turystycznym, ma stanowic¢ spojny
i konsekwentny zestaw regut i wzorcéw definiujacych marke oraz sposéb jej prezentacji.
Ma obejmowac zbiér podstawowych elementéw graficznych, symbolicznych oraz uktadow
formalnych okreslajacych wizerunek marki. Gtownym celem stworzenia Systemu Identyfikacji
Wizualnej jest ujednolicenie i poprawa komunikacji z potencjalnymi odbiorcami produktu
turystycznego pn. ,Szlak Gryfitow” oraz jego wspéttworcami. Wypracowany logotyp bedzie
punktem wyjscia do stworzenia Systemu Identyfikacji Wizualnej, dlatego musi by¢
zaakceptowany przez interesariuszy aktywnie dziatajacych na rzecz tworzenia oraz rozwoju
Szlaku Gryfitow.

Opracowany zestaw regut i uktadéw graficznych ma wyznaczy¢ standard prezentacji marki
Szlaku Gryfitow na réznych poziomach komunikacji. Bedzie on stanowi¢ system wzorcéw i
zestawien graficznych, na podstawie ktérych powinny by¢ projektowane i realizowane
wszelkie elementy komunikacji marki. Konsekwentne stosowanie regut Systemu Identyfikacji
Wizualnej zapewni ciagtos¢, spojnosc i jednolita tozsamos¢ marki Szlaku Gryfitéw dla
réznych obiektéw, instytucji, miast czy regionéw, zwigzanych z historig dynastii Gryfitow,
niezaleznie od kraju ich lokalizacji.

Na realizacje zaméwienia Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ kwote 40 000 zi brutto.

2. SPOSOB | WARUNKI REALIZACJI PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Do zadan Wykonawcy bedzie nalezato:
1) opracowanie logo ,Szlaku Gryfitéw"', ktére powinno by¢/cechowac sie/zawierac:

! Opracowanie i zafgczenie logotypu Szlaku Gryfitéw stanowi jedno z kryteriéw oceny ofert. Zatgczone do oceny logo moze ulec
zmianom po podpisaniu umowy z Wykonawca. Wprowadzane modyfikacje logotypu zgodnie z uwagami Zamawiajgcego mogg by¢
jedynie nieznaczne - zachowujgce koncepcje Wykonawcy.



jednoznacznie kojarzy¢ sie ze szlakiem - zawiera¢ symbolike szlaku, a nie miejsca
- tworzony logotyp musi by¢ czytelny, jasny i jednoznacznie zrozumiaty dla
odbiorcéw: turysty krajowego i zagranicznego,

oddawac charakter szlaku, by¢ unikatowe i fatwo zapamietywane,

odwotywac sie do dynastii Gryfitéw i jej dziedzictwa,

zawierac element tajemniczosci,

by¢ przyjazne dla odbiorcy i dobrze prezentujace sie w wersji stosowanej w oficjalnej
komunikacji,

powinno przetamywac stereotypy,

sprawia¢ wrazenie dynamicznego,

dawa¢ mozliwos¢ wariantowosci/edycji - dostosowania c¢zesci logo przez
interesariuszy do ich potrzeb np. staty i wspolny dla wszystkich interesariuszy
scalajacy element charakterystyczny, nawigzujacy do motywow lub atrybutéw lub
postaci lub wydarzeh najbardziej rozpoznawalnych w historii dynastii Gryfitéw -
niepozwalajacy na zgubienie idei i czytelnosci szlaku + element zmienny mozliwy do
dostosowywania przez partneréw/obiekty na szlaku, jednak pozwalajagce na
dostosowanie lokalnych narracji, umozliwiajgc tym samym utozsamianie sie z nim
wspottworcow szlaku,

dobrze prezentowac sie w petnej wersji (z napisem /nazwa) oraz zrozumiate w wersji
skroconej (sama grafika),

by¢ na tyle uniwersalne, aby moc je zastosowad m.in. na szlakowskazach, w
aplikacjach mobilnych, pieczatkach itp. - nie moze by¢ zbyt skomplikowane i
szczegbtowe,

dobrze prezentowac sie w wersji kolorowej, monochromatycznej i negatywu,

dobrze prezentowad sie na wiekszych nosnikach np. plakatach, stronach
internetowych, jednak takze by¢ czytelne na matych powierzchniach np. dlugopis.

Zaleca sie by proponowany logotyp byt oryginalny, nie byt jednoznacznie kojarzony z
logotypami innych projektdéw, szlakdw i regiondw.

2)

opracowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej musi zawiera¢ nastepujace elementy:

Budowa logo Szlaku Gryfitow:

wersja podstawowa (wersja polska, wersja angielska, wersja niemiecka), i wersje
uzupetniajgce - zadaniem wykonawcy bedzie opracowanie spéjnych ze sobg
logotypow dla 20 miejscowosci/miejsc na Szlaku, wg informacji zawartych w p. 1,
pliki w wersji wektorowej, co najmniej - SVG, edytowalny PDF,

kolorystyka (kolorowa, monochromatyczna, jednobarwna, negatywowa),

pole ochronne znaku,

przyktad zastosowania druku kolorowego i jednobarwnego,

umieszczanie znaku na tfach kolorowych,

minimalny rozmiar znaku,

wersje niedopuszczalne,

Materiaty elektroniczne:
prezentacja PowerPoint (wersja polska, wersja angielska, wersja niemiecka),
stopka poczty elektronicznej,



- pionowy i poziomy baner internetowy
- banner na portale w mediach spotecznosciowych np. FB, YT, Instagram.

o Materiaty drukowane:
- rollup,
- ulotka promocyjna,
- przewodnik (okfadka),
- folder,
- reklama prasowa,
- reklama zewnetrzna - billboard.
- wzér jednego plakatu (wersja polska, wersja angielska, wersja niemiecka),
- przyktad oktadki do mapy Szlaku,
- teczka,
- papier firmowy,

o zastosowanie logotypu na przyktadowych materiatach promocyjnych: pendrive,
dtugopis, przypinka, koszulka, kubek, torba papierowa/bawetniana,

o Projekt odznaki turystycznej (stosowanej w czterech wersjach: popularna, bragzowa,
srebrna, ztota)
o projekty pieczatek do ,paszportu” z mozliwoscia wykorzystania ich na innych

nosnikach dla 20 miejscowosci/miejsc na Szlaku - spdjne z logotypem Szlaku, jednak
réznigce sie miedzy sobg (istotne ze wzgleddw kolekcjonerskich),

- Wzory oznakowania przestrzennego:
- tabliczki kierunkowe do obiektow zlokalizowanych na Szlaku Gryfitow (wersja polska,
wersja angielska),
- tabliczki znakujace obiekty na szlaku (wersja polska, wersja angielska, wersja
niemiecka), z uwzglednieniem réznych mozliwosci/form oznakowania (minimum
dwa rodzaje tabliczek - jeden umozliwiajgcy oznakowanie $cienne obiektu, jeden w
postaci tabliczki stawianej na ladzie).
3) Po ostatecznym zaakceptowaniu przez Zamawiajagcego opracowanych materiatow oraz
podpisaniu protokotu odbiorczego, Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu autorskie prawa
majatkowe do logotypu oraz Systemu Identyfikacji Wizualnej dla Szlaku Gryfitéw.

4) Materiaty opracowane w ramach realizacji przedmiotu umowy zostang przekazane
Zamawiajgcemu w wersji elektronicznej oraz w wersji papierowej (2 egzemplarze). Materiaty
muszg by¢ w formacie otwartym, umozliwiajagcym dalsza edycje plikoéw/czesci elementéw w
plikach.

3. WARUNKI UDZIALU:

Wykonawca wykaze, ze zrealizowat w ciggu 5 ostatnich lat przed terminem skfadania ofert
tagcznie co najmniej 3 ustugi, z ktérych:

1) co najmniej jedna ustuga obejmowata swoim zakresem kompleksowe opracowanie
Systemu Identyfikacji Wizualnej wraz z opracowaniem logotypu dla dowolnego
produktu/marki/firmy na kwote minimum 10 000 zt netto.

2) co najmniej dwie ustugi obejmowaty swoim zakresem opracowanie dla sieciowego
produktu turystycznego i/lub destynacji turystycznej i/lub obiektu/miejsca bedacego



atrakcja turystyczna logotypu i/lub Systemu Identyfikacji Wizualnej i/lub strategii
marki uwzgledniajgcej brending na kwote minimum 10 000 zt netto.

Wykazane doswiadczenie musi by¢ potwierdzone, np. referencjami lub protokotami
poswiadczajacymi prawidtowe wykonanie ustugi.

Do oferty mozna dotaczy¢ takze link do portfolio prezentujgcego wczedniej opracowane
przez siebie logotypy.

4. KRYTERIA OCENY OFERT

Oferta moze uzyska¢ maksymalnie 100 pkt w tym: 20 pkt w kryterium cena, 80 pkt
kryterium prébnik logotypu Szlaku Gryfitow.

1) Kryterium: Cena - waga 20 %
najnizsza cena brutto
sposrod oferowanych
Liczba punktéw =

x 100 pkt x 20%
cena brutto oferty ocenianej

2) Kryterium: Probnik logotypu Szlaku Gryfitéw - waga 80 %
Wykonawca dofaczy do oferty logotyp Szlaku Gryfitéw, ktéry bedzie stanowit
podstawe do zbudowania Systemu Identyfikacji Wizualnej stanowigcego przedmiot
zamoOwienia oraz przyktadéw logotypdw uzupetniajacych/rozszerzonych o kontekst
miejsca, dla dwdch miejscowosci/miejsc na Szlaku:
a) pafac w Trzebiatowie
b) zamek w Stupsku.
Zafaczone iocenione logo, po zawarciu umowy moze ulec pewnym nieznacznym
modyfikacjom zgodnie z uwagami Zamawiajacego. Logotyp nalezy zataczy¢ w wersji
polskojezycznej, w petnym kolorze oraz w wersji monochromatycznej, w formacie
umozliwiajagcym dokonanie rzetelnej oceny prébnika (dokument w pliku mozliwym
do otwarcia bez uzycia profesjonalnego oprogramowania np. Acrobat Reader).

Przy ocenie probnika logo pod uwage beda brane nastepujace aspekty:

Kryteria szczegotowe oceny
merytorycznej probnika

Punktacja szczegétowa oceny
prébnika

Symbolika szlaku:

- czytelnosc i jednoznaczno$c
przekazu,

- spdjnosc tematyczna z
dynastig rodu Gryfitow - jej
dziedzictwem (nawiazanie do
elementow/atrybutéw lub
postaci lub wydarzenh
najbardziej rozpoznawalnych
w historii dynastii Gryfitow),

- spéjnosc wersji
podstawowej/statej i

0-25 punktéw

Zasady przyznawania
punktacji:
0O pkt - 5 pkt projekt

nieadekwatny, nie realizuje badz
w niewielkim stopniu realizuje
kryteria okreslone w zapytaniu w
odniesieniu do symboliki szlaku,
6 do 10 pkt — projekt realizuje
kryteria okreslone w zapytaniu w
podstawowym zakresie w




rozszerzonej uwzgledniajacej
indywidualny kontekst miejsca
na Szlaku,

- oddanie charakteru szlaku,

odniesieniu do czytelnosci i
spoéjnosci,

11 do 14 pkt — projekt w
Zznacznym stopniu realizuje
kryteria okreslone w zapytaniu,
15 do 25 pkt — projekt jest
spoéjny z kryteriami okreslonymi
w zapytaniu w mozliwie
najszerszym zakresie i spetnia
potrzeby i oczekiwania
Zamawiajgcego W najwyzszym
stopniu

Cechy zewnetrzne:

- oryginalnos¢, unikatowosg,
innowacyjnos¢, nowatorskie
podejscie do tworzenia
logotypu,

- uzyta kolorystyka, proporcje
grafiki i tekstu,

- czytelnos$c na duzych i matych
nosnikach w wersji petnej z
napisem i wersji skréconej -
ikona
(np. szlakowskazach,
gadzetach itp.),

0-25 punktéw
Zasady przyznawania
punktacji:

0 pkt do 5 pkt projekt
nieadekwatny, nie realizuje bgdz
w hiewielkim stopniu realizuje
kryteria okreslone w zapytaniu w
odniesieniu do cech
zewnetrznych logo.

6 do 10 pkt — projekt realizuje
kryteria okreslone w zapytaniu w
podstawowym zakresie w
odniesieniu do kolorystyki,
grafiki i czytelnosci,

11 do 14 pkt — projekt w
znacznym stopniu realizuje
kryteria okreslone w zapytaniu,
15 do 25 pkt — projekt jest
spojny z kryteriami okreslonymi
w zapytaniu w mozliwie
najszerszym zakresie i spetnia
potrzeby i oczekiwania
Zamawiajgcego w najwyzszym
stopniu

Akceptacja interesariuszy szlaku
- zalaczony logotyp zostanie
poddany ocenie ekspertéw w
zakresie turystyki kulturowej,
przedstawicieli zamawiajacego
oraz  interesariuszy  Szlaku
Gryfitbw, wcelu  uzyskania
0go6lnej akceptaciji.

0-30 punktéw

W ocenie/akceptacji logotypu

bedzie uczestniczyto:

- 5 ekspertéw ds. szlakow
kulturowych - kazdy bedzie
miat do dyspozycji 2 punkty

- 6 przedstawicieli
zamawiajacego - kazdy




bedzie miat do dyspozycji 1
punkt

- 14 partnerow
wspottworzacych Szlak (w
Polsce, Niemczech i
Skandynawii) - kazdy z
partnerow bedzie miat do
dyspozycji 1 punkt

Uwaga! Dotaczenie prébnika logotypu podstawowego dla Szlaku Gryfitéw oraz w
wersji rozszerzonej dla patacu w Trzebiatowie i zamku w Stupsku jest warunkiem
koniecznym do poddania oferty ocenie. Oferty bez zatgczonych projektéw
logotypow nie beda podlegaty ocenie. Oferty, ktére nie uzyskajg minimum 50%
punktéw mozliwych do uzyskania przy ocenie merytorycznej (ocena prébnika) nie
beda brane pod uwage przy ostatecznym wyborze Wykonawcy.

Osoby dokonujace oceny beda przyznawac petne punkty (ocena nie bedzie zawieraé
punktacji posredniej, np. 1,5 pkt, 2,8 pkt).

Liczba punktéw przyznana w_ tym Kkryterium zostanie zsumowana, a nhastepnie
podzielona przez liczbe oceniajacych oséb.

5. TERMIN | SPOSOB SKLADANIA OFERT:

1.

NowvA~WN

Oferte nalezy dostarczy¢ w wersji elektronicznej za posrednictwem poczty
elektronicznej na adres e-mail: bwolowczyk@wzp.pl oraz araczka@wzp.pl

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 22 lutego 2021 roku.

Oferta musi zawiera¢ dokumenty wskazane w pkt 6 zapytania ofertowego.

Decyduje data wptywu oferty do Urzedu.

Oferty ztozone po terminie nie beda rozpatrywane.

Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert wycofac swojg oferte.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcdéw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

6. LISTA DOKUMENTOW/OSWIADCZEN WYMAGANYCH OD WYKONAWCY

Prawidtowo wypetniony i podpisany Formularz ofertowy ( zatacznik nr 2)

2. Wykaz ustug potwierdzajacych spetnienie warunku udziatu ( Zatacznik 3).
3. Odpis wihasciwego rejestru lub z Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci
Gospodarczej - jesli dotyczy.
4. Petnomocnictwo dotyczace podpisania oferty lub notarialnie poswiadczong
kopie petnomocnictwa - jezeli dotyczy.
INFORMACJE DODATKOWE

1.

Dodatkowe informacje o Szlaku Gryfitow:


mailto:sprusiewicz@wzp.pl
mailto:araczka@wzp.pl

2. ZamoOwienie zostanie wspoffinansowane ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach
Programu Europejskiej Wspotpracy Terytorialnej Potudniowy Battyk 2014-2020
(Projekt: ,Baltic Heritage Routes — Battyckie trasy dziedzictwa” STHB.02.01.00-22-
0080/16).

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian w tresci niniejszego
zapytania do uptywu terminu sktadania ofert. Jezeli zmiany bedg mogty mie¢ wptyw
na tres¢ skladanych w postepowaniu ofert, Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania
ofert.

4. Zamawiajacy, przed podpisaniem umowy moze odstapi¢ od realizacji
zamoéwienia lub uniewaznic zapytanie ofertowe bez podania przyczyny.

5. W przypadku, gdy wybrany Wykonawca odstagpi od podpisania umowy
z Zamawiajacym, mozliwe jest podpisanie przez Zamawiajagcego umowy z
kolejnym Wykonawca, ktéry w postepowaniu uzyskat kolejna, najwieksza liczbe
punktow.

6. Oferty niespetniajagce wymagan wskazanych w Zapytaniu zostana odrzucone.

7. Termin realizacji do 30 dni od dnia zawarcia umowy.

Zalaczniki:

Zatacznik nr 1 - projekt umowy

Zatacznik nr 2 - formularz ofertowy

Zatacznik nr 3 — wykaz ustug potwierdzajacych spetnienie warunku udziatu
Zatacznik nr 4 — informacje dodatkowe o Szlaku Gryfitow



